ZAPYTANIE OFERTOWE Nr 2

w ramach projektu

PT. ,,JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZALKOWA”

realizowanego w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym objetego Programem Rozwoju

Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, zwanego dalej ,,Operacj3”

. ZAMAWIAJACY

Spoétdzielnia Mleczarska Udziatowcow z siedzibg w Strzatkowie
ul. Gen. Sikorskiego 28,
62-420 Strzatkowo

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA - opis zadan

1. Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie i realizacja zadan szczegdtowo opisanych

w zatgczniku nr 1

2. Wykaz produktow podlegajgcych promociji:
1) TWAROG WIEJSKI ZE STRZALKOWA,
2) TWAROG SMIETANKOWY ZE STRZALKOWA,
3) TWAROG POLTEUSTY ZE STRZALKOWA,
4) MASLO ZE STRZALKOWA.

Wszystkie w/w produkty sg wytwarzane w ramach systemu jakosci , Jakos¢ Tradycja”.

3. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia zawiera:



— Zafacznik Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego — Szczegdtowy opis przedmiotu
zamoéwienia - Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi wytycznymi,

— Zafacznik Nr 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego — Harmonogram rzeczowo-
finansowy kampanii

4. Szacowana warto$¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 810.984,00 PLN netto w tym

koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan oraz koszty zwigzane z udziatem
przedstawicieli grupy producentéw w realizacji dziatan (w tym koszty podrézy,
noclegdw, wyzywienia). Do wskazanej kwoty nalezy doliczy¢ podatek od towardw i ustug

w wysokosci odpowiedniej do rodzaju $wiadczonych ustug.

1. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy
niz budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spetniajgce tego

kryterium zostang odrzucone.

2. Wszystkie materiaty reklamowe powinny promowac produkty oraz systemy jakosci,
w ramach ktérych wytworzono produkty wskazane w pkt. Il. 2 niniejszego zapytania
ofertowego.

3. Sktadana oferta powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem
i realizacjg przedmiotu zamdwienia. Oferta nie moze zawiera¢ w swojej cenie kosztéw
ubezpieczenia, szkolenia, dojazddéw przedstawicieli wykonawcy i diet personelu

wykonawcy.

I1l. PODSTAWA PRAWNA
Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw:

1. Rozporzadzenia delegowanego Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w
sprawie wsparcia rozwoju obszardw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i wprowadzajgce przepisy przejsciowe;

2. Ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem
Srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w
ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (Dz. U. 2015, poz.
349 ze zm.);



3. Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegbtowych warunkow i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w
ramach poddziatania ,,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych
przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym” objetego Programem Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (Dz. U. z 2016 r., poz. 1080, ze zm.);

4. Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 stycznia 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkow i trybu konkurencyjnego wyboru wykonawcow zadan
ujetych w zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji i warunkéw dokonywania
zmniejszen kwot pomocy oraz pomocy technicznej ( Dz.U.2017, poz. 106),

5. Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2016 r. poz. 380 ze zm),

w szczegdlnosci art. 701 — 70°.

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

1. Zamdwienie realizowane bedzie od dnia 01 marca 2018 .

2. Termin zakonczenia realizacji zamowienia: 28.02.2019 r.

V. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

=

Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogdw formalno—prawnych i ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

2. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku polskim.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesSciowych.

4. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg zostanie
m. in. uznana oferta, w ktérej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedng kreacje dla
danego materiatu informacyjnego i/lub promocyjnego planowanego do wytworzenia w
ramach przedmiotu zamodwienia.

5. Zamawiajacy dopuszcza by kilka podmiotéw wspdlnie ubiegato sie o udzielenie

zamowienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia Lidera w

celu reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy w przypadku wyboru

takiego Wykonawcy przez Zamawiajgcego.



6. Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegolnosci koszty sporzadzenia oferty, pokrywa
Wykonawca.

7. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow w postepowaniu.

VI. ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO ORAZ ZMIAN OFERT.
UDZIELANIE WYJASNIEN.
Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem

terminu sktadania ofert.

2. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy przedtuzy termin
sktadania ofert nie mniej niz 3 dni.

3. Informacja o zmianie zapytania ofertowego zostanie zamieszczona na stronie
internetowe] prowadzonej przez ARiMR (zgodnie z postanowieniami art. 43a ustawy).

4. Zmiana ztozonej oferty przez Wykonawce przed terminem otwarcia ofert jest
mozliwa jedynie w drodze wycofania oferty i ponownego ztozenia zmienionej oferty
dokonanej przed terminem okreslonym na sktadanie ofert.

5. Wykonawca moze zwrdcic¢ sie z pytaniem do Zamawiajacego w formie mailowej
o wyjasnienie Zapytania ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 4 dni przed terminem
otwarcia ofert. Pytania nalezy kierowa¢ na adres mailowy: przetargi@smu.com.pl

6. Zamawiajacy udzieli wyjasnien Wykonawcy w terminie 2 dni roboczych droga

mailowa.

Vil. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktorzy spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu:
a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.

o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (t.j. Dz. U. z 2016, poz. 1829 ze zm.);



b) s3 w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawne i terminowe

wykonanie niniejszego zamodwienia,

c) ktorych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowienn zawartych w

Rozdziale VIII.

Zamawiajgcy uzna, ze Wykonawca spetnia warunki udzialu w postepowaniu na

podstawie przedtozonych z ofertg dokumentow.
Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje wspdlnie kilka podmiotow -
konsorcjum firm, komplet dokumentow sktada jego lider, ktory zobowigzany jest rowniez

dostarczy¢ umowe konsorcjum.

Weryfikacja wymogdow dotyczacych warunkdw udziatu w postepowaniu oraz podstaw

odrzucenia oferty nastapi w oparciu o:

a) aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziaftalno$ci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert,

b) aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, potwierdzajgce,
ze Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow, lub zaswiadczenie, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych
ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert,

c) aktualne zaswiadczenie oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych potwierdzajace,
ze Wykonawca nie zalega z opfacaniem opfat oraz skfadek na ubezpieczenie
zdrowotne i spoteczne, lub zaswiadczenie ze uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wtasciwego organu wystawione nie wczesniej niz 3

miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.



5. Wykonawca, z ktérym zostanie zawarta umowa na realizacje przedmiotu zamdwienia
zobowigzany bedzie do przedktadania Zamawiajgcemu dokumentow potwierdzajgcych
zawarcie i optacenie ubezpieczenia na caty okres realizacji umowy.

6. W postepowaniu mogg bra¢ udziat Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu oraz ktdrych oferta nie podlega odrzuceniu - rozdziat VIILI.

7. Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie przeprowadzona w oparciu
o przedtozone przez Wykonawcdéw dokumenty i oswiadczenia metodg spetnia/nie

spetnia.

VIIl. ODRZUCENIE OFERTY

1. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
1) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub
2) zostata ztozona przez podmiot:

a) niespetniajagcy warunkéw udziatu w postepowaniu w sprawie wyboru przez
Zamawiajgcego wykonawcy danego zadania/zadan ujetego w zestawieniu rzeczowo-
finansowym operacji okreslonych w zapytaniu ofertowym lub

b) powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym lub osobami, o ktérych mowa w
art. 43a ust. 4 ustawy, lub

3) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.

2. Oferta nie podlega odrzuceniu, mimo Zze zostata ztozona przez podmiot powigzany
osobowo lub kapitatowo z osobg, o ktérej mowa w art. 43a ust. 4 ustawy, jezeli osoba ta nie
bedzie brata udziatu w dalszym postepowaniu w sprawie wyboru przez beneficjenta

wykonawcy danego zadania ujetego w zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji.

3. Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym, lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w  imieniu
Zamawiajacego, lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane
z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy
a wykonawcg, polegajace na:

1) uczestniczeniu jako wspdlnik w spoétce cywilnej lub osobowej;

2) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji spotki kapitatowe;j;



3) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub
petnomocnika;

4) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewiefAstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w
linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

5) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.

IX. WADIUM

1. Przystepujac do niniejszego postepowania kazdy Wykonawca zobowigzany jest wniesé
wadium w wysokosci: 25 000,00 zt (sfownie: dwadziescia piec tysiecy ztotych).
2. Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu skfadania ofert,

t.j.. do dnia 21.02.2018 r. do godz. 15:00.

3. Wykonawca moze wnies¢ wadium w pienigdzu, poreczeniach bankowych lub
poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowej, z tym ze poreczenie kasy
jest zawsze poreczeniem pienieznym, gwarancjach bankowych, gwarancjach
ubezpieczeniowych, poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6
b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci (t.j. Dz. U. z 2016, poz. 359 ze zm.).

4. Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sie przelewem na rachunek bankowy: 87 8543
0000 2001 1000 0925 0001 LBS Strzatkowo z adnotacja: ,wadium Zapytanie ofertowe nr
27,

5. Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy przechowuje na rachunku bankowym.

6. W przypadku wadium wnoszonego w pienigdzu, jako termin wniesienia wadium przyjety

zostaje termin uznania kwoty na rachunku Zamawiajacego. Potwierdzong za zgodnos¢

kserokopie dowodu zaptaty wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

7. Wadium wniesione w pienigdzu, zostanie zwrdécone wraz z odsetkami wynikajgcymi
z umowy rachunku bankowego, na ktorym byto ono przechowywane, pomniejszone
o koszty prowadzenia rachunku bankowego oraz prowizji bankowej za przelew pieniedzy

na rachunek bankowy wskazany przez Wykonawce.



8. Wadium musi by¢ zabezpieczone na okres 3 miesiecy, liczagc od daty sktadania ofert —
termin zwigzania oferta.

9. Zamawiajacy zwrdci niezwtocznie wadium wszystkim wykonawcom po wyborze
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postepowania, z wyjgtkiem Wykonawcy,
ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza.

10. Wykonawecy, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy zwréci
wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.

11. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktdry wycofat oferte
przed uptywem terminu skfadania ofert.

12. Zamawiajgcy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego oferta
zostata wybrana:

a) odmowit podpisania umowy w sprawie przedmiotu zamodwienia na warunkach
okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy z sprawie realizacji przedmiotu zamdwienia stato sie niemozliwe

z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy.

X. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowac cato$é przedmiotu zamowienia i by¢ sporzagdzona
zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamdwienia
okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

2. Na oferte sktadaja sie w szczegdlnosci:

a) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzér okresla Zatgcznik Nr 2
do niniejszego Zapytania Ofertowego;

b) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zaméwienia zgodnie z
Zatgcznikiem Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

c¢) dokumenty wymienione w Rozdziale VIl pkt 4 niniejszego Zapytania Ofertowego;

d) oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatacznika Nr 4 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

e) oswiadczenie o braku powigzan z Zamawiajagcym - wedtug Zatacznika Nr 5 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

f) dowdd wniesienia wadium;



g)

h)
i)
j)
k)

projekt graficzny/ baneru internetowego

projekt graficzny 3 postdw na profil spotecznosciowy Facebook,
scenariusz spotu reklamowego 30 sekund,
scenariusz odcinka na YouTube,

kreacje konkursu na profilu spotecznosciowym Facebook

3. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub

oferty zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje

odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym musza

spetnia¢ nastepujgce wymogi:

a)

b)

d)

e)

oferta i wszystkie zatgczane dokumenty sporzgdzane przez Wykonawce muszg by¢
podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis, na
pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania
Wykonawcy wymienione we wtasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz umocowane
przez te osoby do reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego
petnomocnictwa,

w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu Ofertowym, do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w
oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez notariusza lub
wystawce petnomocnictwa, okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢é w formie oryginatéw lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos$¢ z oryginatem przez Wykonawce lub
wiasciwg osobe upowazniong do reprezentowania danego Wykonawcy lub
poswiadczone notarialnie;

wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy;
dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg byé sktadane wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce Ilub z

ttumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza przysiegtego;



f) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz by¢
potgczone w sposob trwaty;

g) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba

lub czytelny podpis w przypadku pieczeci imienne;j.

5. Zamawiajacy zamiesci na swojej stronie internetowej www.smu.com.pl edytowalny
formularz do sporzadzenia harmonogramu rzeczowo-finansowego realizacji

przedmiotu zamodwienia.

XIl. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu

zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Xll. MIEJSCE | FORMA SKtADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystym, trwale zamknietym opakowaniu (np.
kopercie) uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem
terminu otwarcia ofert.

2. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem
rzeczowo — finansowym realizacji dziatan, powinny byé przygotowane w Excelu i
zatgczone do oferty w formie papierowe;.

3. Opakowanie powinno by¢ oznakowane/opisane nastepujaco: ,,ZAPYTANIE OFERTOWE
Nr 2”, opatrzone nazwg i adresem Wykonawcy, z dopiskiem ,,ZAPYTANIE OFERTOWE
NIE OTWIERAC DO DNIA 21.02.2018 r. DO GODZINY 15:10”),

4. Oferte nalezy ztozy¢ w sekretariacie Zamawiajgcego lub wysta¢ do siedziby

Zamawiajgcego: Spétdzielnia Mleczarska Udziatowcow z siedzibg w Strzatkowie, ul.

Gen. Sikorskiego 28, 62-420 Strzatkowo do dnia 21 lutego 2018 r. do godz.

15:00. Dla ofert przestanych poczta/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia

oferty do sekretariatu Zamawiajgcego.
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Oferty ztozone po tym terminie zostang odrzucone.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem

terminu sktadania ofert.

Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie

podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

Zamawiajgcego w Strzatkowie ul. Gen. Sikorskiego 28.

Xlll. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert zamawiajgcy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium Waga
I)K1 | Cena 30%
II) | Kreacja (suma K1+ Kz + K3 + Ka+ Ks)
K2 | Projekt graficzny 3 postéw na profil spotecznosciowy .
Facebook %
K3 | scenariusz spotu reklamowego telewizyjnego 30 25 9%
sekund
Ka
Scenariusz odcinka na YouTube 15 %
Ks | Kreacja Konkursu na profilu spotecznosciowym .
Facebook 5%
Ke | Projekt graficzny banneru internetowego 7%

Otwarcie ofert nastgpi w dniu_ 21.02.2018 r. o godzinie 15:10 w siedzibie

1. Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru W = K1 + K, +

K3 + K4+ Ks
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2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyziszg taczng liczbe

punktéw w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.

3. Oceny bedg zaokraglane do dwdch miejsc po przecinku ilosci punktow wynikajgcych z
kryteriow oceny wyliczanych na podstawie ponizszych wzorow:

4, Kryteria:

I. Kryterium Cena (K1) - 30%
Cena netto przedmiotu zamdwienia — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi - 30 punktéw
Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej (netto w PLN)

Cena = x 100 x 30%
cena oferty ocenianej/badanej (netto w PLN).

Wartos$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

Il. Kryterium - Kreacja

Kryterium — Kreacja — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyska¢ oferta wynosi -

70 punktéw (1pkt + 1%) — ocenie zostang poddane nastepujace parametry/zagadnienia:

Projekt graficzny 3 postow na profilu spotecznosciowym Facebook (K>) — 15%
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Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projekty graficzny 3 postow
na profil spotecznosciowy Facebook, maksymalna liczba punktdw wynosi 15 (maksimum)

punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach

ktorej oceniane bedg takie obszary jak:

— wyglad - estetyka kolorystyczna, rozmieszczenie elementow graficznych - do 5

punktow;
— spo6jnosé koncepcji wizualnej - do 5 punktéw;

— oryginalno$¢ przedstawionych postéw - do 5 punktow;

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktow przyznana danej ofercie w stosunku do
sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanych sposréd rozpatrywanych ofert. Liczba punktéw

w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

_llo$¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang ofertex 100 x 15%

2

Najwyzsza ilo$¢ punktéw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert

Scenariusz spotu reklamowego telewizyjnego 30 sekund (K3) — 25%

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zafagczony do oferty scenariusz spotu
reklamowego telewizyjnego 30 sekund, maksymalna liczba punktéw wynosi 25 (maksimum)

punktéow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach

ktorej oceniane bedg takie obszary jak:
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oryginalnos¢ scenariusza reklamowego poprzez nawigzanie do motywu przewodniego
»masto i twardg”, ktéry Wykonawca ma wykorzystac¢ przy projektowaniu rozwigzan
konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska — do 12 punktéw,

estetyka kreacji oraz spdjnos¢ wizualizacji poszczegdlnych elementéw graficznych z
motywem przewodnim, ktéry Wykonawca ma wykorzysta¢ przy projektowaniu

rozwigzan konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska —do 13 punktow,

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktow przyznana danej ofercie w stosunku do

sumy najwyzszej ilosci punktédw uzyskanych sposrdd rozpatrywanych ofert. Liczba punktow

w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

<3 < llo¢ punktdw uzyskana przez rozpatrywana oferte x 100 x 25%

Najwyzsza ilos¢ punktédw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

Scenariusz odcinka na YouTube (Ks3) — 15 %

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty scenariusza odcinka na

YouTube, maksymalna liczba punktéw wynosi 15 (maksimum) punktéw.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach

ktorej oceniane bedg takie obszary jak:

oryginalno$¢ scenariusza odcinka na YouTube poprzez nawigzanie do motywu
przewodniego ,masto i twardg”, ktory Wykonawca ma wykorzystaé przy
projektowaniu rozwigzan konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska — do 7 punktéw,

estetyka kreacji oraz spdjnos¢ wizualizacji poszczegdlnych elementéw graficznych z
motywem przewodnim, ktéry Wykonawca ma wykorzysta¢ przy projektowaniu

rozwigzan konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska — do 8 punktow,
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Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktow przyznana danej ofercie w stosunku do
sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanych sposréd rozpatrywanych ofert. Liczba punktéw

w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

_llo$¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang ofertex 100 x 15%

4

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

Kreacja konkursu na profilu spotecznosciowym Facebook (Ks) — 8 %

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczony do oferty kreacji konkursu na profilu

spotecznosciowym Facebook, maksymalna liczba punktéw wynosi 8 (maksimum) punktéw.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach
ktorej oceniane bedg takie obszary jak:

— oryginalnos¢ kreacji konkursu poprzez nawigzanie do motywu przewodniego

zdrowego odzywiania z systemem Jakos¢ i Tradycja oraz twarogdéw i masta, ktory

Wykonawca ma wykorzystaé przy ogtoszeniu konkursu — do 8 punktéw,

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej ofercie w stosunku do
sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanych sposréd rozpatrywanych ofert. Liczba punktéw

w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywana oferte x 100 X 8 %

Ks =

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrdéd rozpatrywanych ofert

Projekt graficzny reklamy baneru interentowego (Ke) = 7 %
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Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projekty graficznej baneru

internetowego, maksymalna liczba punktéw wynosi 7 (maksimum) punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach

ktorej oceniane bedg takie obszary jak:

— wyglad — estetyka kolorystyczna, rozmieszczenie elementéw graficznych - do 3

punktéw;
— spbéjnosé koncepcji wizualnej - do 2 punktéw;

— oryginalno$¢ przedstawionych projektow - do 2 punktéw;

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktow przyznana danej ofercie w stosunku do
sumy najwyzszej ilosci punktdw uzyskanych sposrdd rozpatrywanych ofert. Liczba punktow

w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Ko = llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywang oferte x100x 7%

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlng liczbe
punktéow.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajacy zamies$ci na stronie internetowe;j
prowadzonej przez ARiMR (zgodnie z postanowieniami art. 43a ustawy).

4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.
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XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

Zamawiajacy, w terminie 7 dni od zamieszczenia na stronie internetowej prowadzonej przez
ARIMR (zgodnie z postanowieniami art. 43a ustawy) informacji o wyniku postepowania
zawrze z Wykonawcg, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, umowe ktorej

istotne postanowienia zawarte sg w Zatgczniku Nr 3 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej
z ofert. Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego
w przypadku skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamowienia. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia
zakresu swiadczenia.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu
Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidtowego wykonania danego zadania
wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie zbedne,
w szczegdlnosci w sytuacji zmiany umowy zawartej pomiedzy Zamawiajgcym a Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR) na realizacje Operacji polegajacej na ograniczeniu
zakresu Operacji — skreslenia lub ograniczenia zadan zawartych w zakresie rzeczowo-
finansowym Operacji to o identyczny zakres zmniejszenia realizacji Operacji zostanie
zmniejszony zakres przedmiotu zamodwienia realizowany przez wykonawce, wraz z
identycznym zmniejszeniem kwoty budzetu- kosztu realizacji zadania lub czesci zadania, o
ktore zostata ograniczona Operacja, w zwigzku ze zmiang umowy pomiedzy
zamawiajgcym a KOWR.

W powyzszym przypadku wykonawcy nie przystuguje od zamawiajgcego zadne
dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu

przedmiotu zamowienia.
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. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zwiekszenie zakresu

Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego zadania jest

niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem,

a koniecznos¢ ich wykonania powstata na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych

do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac

nie jest mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

. Zmiany umowy z wykonawca dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

2) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa w zakresie majgcym
wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

3) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

4) inne, istotne okolicznosci, ktorych Strony nie mogly przewidzie¢ w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wpltyw na zakres
i terminowo$¢ realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-

finansowego Operacji.

. Zmiany, o ktoérych mowa w ust. 4 i 5, sg dopuszczalne wytgcznie za zgodg Krajowego

Osrodka Wsparcia Rolnictwa.

ZALACZNIKI

Szczegbtowy opis przedmiotu zamdwienia - Plan finansowy operacji z harmonogramem
realizacji. Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi wytycznymi

Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzér)

Wzér umowy — (Istotne postanowienia umowy).

Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

Oswiadczenie o braku powigzan z Zamawiajgcym.
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Zatqcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego nr 1

Szczegotowy opis przedmiotu zamodwienia - Plan finansowy operacji z
harmonogramem realizacji. Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi
wytycznymi
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PLAN FINANSOWY OPERACJI WRAZ Z ZESTAWIENIEM RZECZOWO - FINANSOWYM

Mierniki

Zzadani rzeczowe KiﬁSZty Koszty
adanie . oz catkowite kwalifikowalne
Lp. jedn. ilos¢
P miary | (liczba) (w PLN) (WPLN)
1 2 3 4 5
ETAP IV
4.1 Reklama w Internecie 4 176,00
4.1.1 | Emisja reklamy banerowej na portalu sztuk | 4 1 200,48 976,00
twojaslupca.pl (4 miesigce)
4.1 2 | Emisja reklamy banerowej na portalu sztuk | 4 3936,00 3 200,00
nowypm.pl (4 miesigce)
4.1.3 Reklama w telewizji 100 000,00
4.1.4 | Nagranie 2 spotow telewizyjnych (15 30 sztuk | 2 123 000,00 100 000,00
sekund) dot. masfa i twarogéw
4.6 Inne kanaly przekazu: media spotecznosciowe 38 250,00
Kampania w mediach spotecznosciowych -
Facebook (2 posty tygodniowo dot. Informac;ji
4.6.1 | zwigzanych z certyfikowanymi produktami plus | sztuk 4 44 280,00 36 000,00
ptatne reklamy dla nich o zasiegu min. 9'000
odston, 4 miesigce)
Il konkurs na Facebooku (w tym
462 przeprowgdzeme konkursu’, wy+on|_en|e 10 sztuk 1 2767.50 2 250,00
zwyciezcow, wysytka nagréd, publiczne
podsumowanie konkursu)
4.7 | Inny kanat przekazu: ambasador marki 38 000,00
Wykorzystanie wizerunku ambasadora marki
4.7.1 | do reklamy zewnetrzenej typu outdoor, sztuk | 1 46 740,00 38 000,00
baneréw reklamowych, plakatéw, ulotek,
reklamy w Internecie, reklam typu digital.
4.7.2 Inne kanatu przekazu: billboardy 3 000,00
473 Opr._acowame billboardéw (przygotowanie sztuk 1 1 230,00 1 000,00
graficzne)
Emisja reklamy na billboardach
474 elektromc_zn_ych (1 szt. przy Praskiej Gietdzie w sztuk 2 2 460,00 2 000,00
Warszawie i 1 szt. Przy Marpol-u w
Warszawie)
RZEM ETAP IV 225 613,98 183 426,00
ETAP V
5.1 Reklama w Internecie 26 576,00
5.1.1 | EMisja reklamy banerowej na portalu sztuk | 4 1 200,48 976,00
twojaslupca.pl (4 miesiace)
5.1.2 | EMisja reklamy banerowej na portalu sztuk | 4 3 936,00 3 200,00
nowypm.pl (4 miesigce)
5.1.3 | Emisja reklamy banerowej na portalach o sztuk 1 27 552,00 22 400,00
zasiegu ogolnopolskim (~1,33 min odston)
5.5. Pokazy 81 000,00
Pokaz gotowania ambasodora marki
5.5.1 [ transmitowany na zywo w Internecie sztuk 1 18 450,00 15 000,00
(streaming live na YouTube) -2z 4
5.5.1 | Honorarium dla ambasadora marki
promujgcego certyfikowane produkty - pokaz z | sztuk 1 12 300,00 10 000,00
jego udziatem w telewizji TVN w programie
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"Dzien dobry TVN"

552

Pokaz gotowania ambasadora marki w TVN w

programie "Dzier dobry TVN" sztuk 1 49 200,00 40 000,00
5.5.3 | Przygotowanie do pierwszego pokazu z
ambasadorem marki na zywo w Internecie sztuk 1 1 230,00 1 000,00
(streaming live w YouTube)
5.5.4 | Pokaz gotowania ambasodora marki
transmitowany na zywo w Internecie sztuk 1 18 450,00 15 000,00
(streaming live na YouTube) -1z 4
5.7 |Inne kanaty przekazu: media spotecznosciowe 38 250,00
Kampania w mediach spotecznosciowych -
Facebook (2 posty tygodniowo dot. Informac;ji
5.7.1 | zwigzanych z certyfikowanymi produktami plus | sztuk 4 44 280,00 36 000,00
ptatne reklamy dla nich o zasiegu min. 9'000
odston, 4 miesigce)
Il konkurs na Facebooku (w tym
579 przeprowgdzenie konkursu’, wy+oni_enie 10 sztuk 1 2 767.50 2 250,00
zwyciezcow, wysytka nagréd, publiczne
podsumowanie konkursu)
5.8 | Inny kanat przekazu: ambasador marki 38 000,00
Wykorzystanie wizerunku ambasadora marki
5.8.1 | do reklamy zewnetrzenej typu outdoor, sztuk | 1 46 740,00 38 000,00
baneréw reklamowych, plakatéw, ulotek,
reklamy w Internecie, reklam typu digital.
RAZEM ETAP V 226 105,98 183 826,00
ETAP VI
6 Reklama w telewizji 250 000,00
Emisja spotu telewizyjnego dot. Masta i
6.0 |twarogow:, 70 emisje w TVN Style, 80 emisje | sztuk 150 307 500,00 250 000,00
w Kuchnia+, 55 emisji TVN
6.1 Reklama w radiu 2 200,00
6.1.1 Emisja.s.potu radiowego w Meloradio Stupca sztuk 10 861,00 700,00
(10 emisji)
6.12 Emisja.s.potu radiowego w Meloradio Olsztyn sztuk 10 1 845,00 1 500,00
(10 emisji)
6.2 Reklama w Internecie 25 532,00
6.2.1 | Emisja reklamy banerowej na portalu sztuk 3 900,36 732,00
twojaslupca.pl (3 miesiace)
6.2. | Emisja reklamy banerowej na portalu sztuk 3 2952,00 2 400,00
nowypm.pl (3 miesigce)
Emisja reklamy banerowej na portalach o
6.2.3 | zasiegu ogolnopolskim (~1,33 min odston, 1 sztuk 1 27 552,00 22 400,00
miesigc)
6.5 Pokazy 100 000,00
Honorarium dla ambasadora marki
6.5.1 _promuquego certyfikoyv:a_me produkty - po_kaz Z | sotuk 1 12 300,00 10 000,00
jego udziatem w telewizji TVN w programie
"Dzieh dobry TVN"
6.5.2 | Pokaz gotowania ambasadora markiw TVN w | o\ 1 73 800,00 60 000,00
programie "Dzien dobry TVN
Pokaz gotowania ambasodora marki
6.5.3 | transmitowany na zywo w Internecie sztuk 1 18 450,00 15 000,00
(streaming live na YouTube) -3z 4
Pokaz gotowania ambasodora marki
6.5.4 | transmitowany na zywo w Internecie sztuk 3 18 450,00 15 000,00
(streaming live na YouTube)-4z4
6.7 Inne kanatu przekazu: billboardy 3 000,00
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6.7.1

Opracowanie billboardow (przygotowanie
graficzne)

sztuk 1

1 230,00

1 000,00

6.7.2

Emisja reklamy na billboardach
elektronicznych (1 szt. przy Praskiej Gietdzie w
Warszawie i 1 szt. Przy Marpol-u w
Warszawie)

sztuk 2

2 460,00

2 000,00

6.8

Inne kanaty przekazu: media s

potecznosciowe

34 500,00

6.8.1

Kampania w mediach spotecznosciowych -
Facebook (2 posty tygodniowo dot. Informac;ji
zwigzanych z certyfikowanymi produktami plus
ptatne reklamy dla nich o zasiegu min. 9'000
odston, 3 miesigce)

sztuk 3

33 210,00

27 000,00

6.8.2

IV konkurs na Facebooku (w tym
przeprowadzenie konkursu, wytonienie 10
zwyciezcow, wysytka nagrod, publiczne
podsumowanie konkursu)

sztuk 1

2767,50

2 250,00

6.8.3

| konkurs na Facebooku (w tym przygotowanie
regulaminu przez prawnika dla wszystkich
konkurséw na Facebooku, przeprowadzenie
konkursu, wytonienie 10 zwyciezcéw, wysytka
nagrod, publiczne podsumowanie konkursu)

sztuk 1

6 457,50

5250,00

6.9

Inny kanat przekazu: ambasador marki

28 500,00

6.9.1

Wykorzystanie wizerunku ambasadora marki
do reklamy zewnetrzenej typu outdoor,
baneréw reklamowych, plakatéw, ulotek,
reklamy w Internecie, reklam typu digital.

sztuk 1

35 055,00

28 500,00

RAZEM ETAP VI

545 790,36

443 732,00

Suma kosztéw operacji

997 510,32

810 984,00

9. HARMONOGRAM PLANOWANEJ OPERACJI

D . . . Czas trwania zadania

. ata rozpoczecia Data zakonczenia

Zadanie P . P . podany

realizacji zadania realizacji zadania N
Lp. w dniach
1 2 3 4
ETAP IV

4.1 | Reklama w Internecie 01.04.2018 31.07.2018 122
Emisja reklamy banerowej na

4.1.1 | portalu twojaslupca.pl (4 01.04.2018 31.07.2018 122
miesigce)

4,12 | Emisja reklamy banerowej na 01.04.2018 31.07.2018 122
portalu nowypm.pl (4 miesigce)

3.1 |Reklama w telewizji 01.04.2018 31.07.2018 121
Nagranie 2 spotow

2.1.1 | telewizyjnych (15 i 30 sekund) 01.04.2018 31.07.2018 121
dot. masta i twarogéw

ag | T LERER) EITEEPLE TECTE 01.04.2018 31.07.2018 122
spotecznosciowe

22




4.6.1

Kampania w mediach
spotecznosciowych - Facebook
(2 posty tygodniowo dot.
Informacji zwigzanych z
certyfikowanymi produktami
plus ptatne reklamy dla nich o
zasiegu min. 9'000 odston, 4
miesigce)

01.04.2018

31.07.2018

122

4.6.2

Il konkurs na Facebooku (w
tym przeprowadzenie
konkursu, wytonienie 10
zwyciezcow, wysytka nagrod,
publiczne podsumowanie
konkursu)

01.04.2018

31.07.2018

122

4.7

Inny kanat przekazu:
ambasador marki

01.04.2018

31.07.2018

122

4.7.1

Wykorzystanie wizerunku
ambasadora marki do reklamy
zewnetrzenej typu outdoor,
baneréw reklamowych,
plakatow, ulotek, reklamy w
Internecie, reklam typu digital.

01.04.2018

31.07.2018

122

3.8

Inne kanatu przekazu:
billboardy

01.05.2018

31.07.2018

92

3.8.1

Opracowanie billboardow
(przygotowanie graficzne)

01.05.2018

31.05.2018

31

3.8.2

Emisja reklamy na billboardach
elektronicznych (1 szt. przy
Praskiej Gietdzie w Warszawie
i 1 szt. Przy Marpol-u w
Warszawie)

01.06.2018

31.07.2018

61

ETAP V

5.1

Reklama w Internecie

01.08.2018

30.11.2018

122

5.1.1

Emisja reklamy banerowej na
portalu twojaslupca.pl (4
miesigce)

01.08.2018

30.11.2018

122

Emisja reklamy banerowej na
portalu nowypm.pl (4 miesigce)

01.08.2018

30.11.2018

122

Emisja reklamy banerowej na
portalach o zasiegu
ogolnopolskim (~1,33 min
odston)

01.08.2018

30.11.2018

121

5.5.

Pokazy

01.08.2018

30.11.2018

121

3.6.1

Pokaz gotowania ambasodora
marki transmitowany na zywo w
Internecie (strraming live na
YouTube)-22z4

01.08.2018

30.11.2018

121

3.6.2

Honorarium dla ambasadora
marki promujgcego
certyfikowane produkty - pokaz z
jego udziatem w telewizji TVN w
programie "DziehA dobry TVN"

01.08.2018

30.11.2018

121
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3.63

Pokaz gotowania ambasadora
marki w TVN w programie
"Dzien dobry TVN"

01.08.2018

30.11.2018

121

2.7.1

Przygotowanie do pierwszego
pokazu z ambasadorem marki
na zywo w Internecie (streaming
live w YouTube)

01.08.2018

30.11.2018

121

2.7.2

Pokaz gotowania ambasodora
marki transmitowany na zywo w
Internecie (strraming live na
YouTube)-12z4

01.08.2018

30.11.2018

121

5.7

Inne kanaty przekazu: media
spotecznosciowe

01.08.2018

30.11.2018

122

5.7.1

Kampania w mediach
spotecznosciowych - Facebook
(2 posty tygodniowo dot.
Informacji zwigzanych z
certyfikowanymi produktami plus
ptatne reklamy dla nich o
zasiegu min. 9'000 odston, 4
miesigce)

01.08.2018

30.11.2018

122

572

[l konkurs na Facebooku (w tym
przeprowadzenie konkursu,
wytonienie 10 zwyciezcow,
wysytka nagréd, publiczne
podsumowanie konkursu)

01.08.2018

30.11.2018

121

5.8

Inny kanat przekazu:
ambasador marki

01.08.2018

30.11.2018

122

5.8.1

Wykorzystanie wizerunku
ambasadora marki do reklamy
zewnetrzenej typu outdoor,
baneréw reklamowych,
plakatow, ulotek, reklamy w
Internecie, reklam typu digital.

01.08.2018

ETAP VI

30.11.2018

122

Reklama w telewizji

01.12.2018

28.02.2019

122

3.1.1

Emisja spotu telewizyjnego dot.
Masta i Twarogéw: 70 emisje w
TVN Style, 80 emisji w
Kuchnia+, 55 emisji TVN

01.12.2018

28.02.2019

122

6.1

Reklama w radiu

01.12.2018

31.03.2019

59

6.1.1

Emisja spotu radiowego w
Meloradio Stupca (10 emis;ji)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.1.2

Emisja spotu radiowego w
Meloradio Olsztyn (10 emisji)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.2

Reklama w Internecie

01.12.2018

28.02.2019

90

6.2.1

Emisja reklamy banerowej na
portalu twojaslupca.pl (3
miesigce)

01.12.2018

28.02.2019

90
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6.2.2

Emisja reklamy banerowej na
portalu nowypm.pl (3 miesigce)

01

.12.2018

28.02.2019

90

6.2.3

Emisja reklamy banerowej na
portalach o zasiegu
ogolnopolskim (~1,33 min
odston, 1 miesigc)

01

.12.2018

28.02.2019

28

6.5

Pokazy

01

.12.2019

28.02.2019

90

6.5.1

Honorarium dla ambasadora
marki promujgcego
certyfikowane produkty - pokaz z
jego udziatem w telewizji TVN w
programie "Dzien dobry TVN"

01

.12.2018

31.12.2018

31

6.5.2

Pokaz gotowania ambasadora
marki w TVN w programie "Dzien
dobry TVN"

01

.12.2018

31.12.2018

31

6.5.3

Pokaz gotowania ambasodora
marki transmitowany na zywo w
Internecie (strraming live na
YouTube)-3z4

01

.12.2018

28.02.2019

90

6.5.4

Pokaz gotowania ambasodora
marki transmitowany na zywo w
Internecie (strraming live na
YouTube)-4z4

01

.12.2018

28.02.2019

90

6.7

Inne kanatu przekazu:
billboardy

01

.12.2018

28.02.2019

59

6.7.1

Opracowanie billboardow
(przygotowanie graficzne)

01

.12.2018

31.12.2018

31

6.7.2

Emisja reklamy na billboardach
elektronicznych (1 szt. przy
Praskiej Gietdzie w Warszawie i
1 szt. Przy Marpol-u w
Warszawie)

01

.12.2018

28.02.2019

89

6.8

Inne kanaty przekazu: media
spotecznosciowe

01

.12.2018

28.02.2019

90

6.8.1

Kampania w mediach
spotecznosciowych - Facebook
(2 posty tygodniowo dot.
Informaciji zwigzanych z
certyfikowanymi produktami plus
ptatne reklamy dla nich o
zasiegu min. 9'000 odston, 3
miesigce)

01

.12.2018

28.02.2019

90

6.8.2

IV konkurs na Facebooku (w tym
przeprowadzenie konkursu,
wytonienie 10 zwyciezcow,
wysytka nagréd, publiczne
podsumowanie konkursu)

01

.12.2018

28.02.2019

89

6.8.3

| konkurs na Facebooku (w tym
przygotowanie regulaminu przez
prawnika dla wszystkich
konkursow na Facebooku,
przeprowadzenie konkursu,
wytonienie 10 zwyciezcow,
wysytka nagréd, publiczne
podsumowanie konkursu)

01

.12.2018

28.02.2019

90
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Inny kanat przekazu:

6.9 . 01.12.2018 28.02.2019 90
ambasador marki
Wykorzystanie wizerunku
ambasadora marki do reklamy

6.9.1 | ZeWnetrzenej typu outdoor, 01.12.2018 28.02.2019 90

baneréw reklamowych,
plakatow, ulotek, reklamy w
Internecie, reklam typu digital.

10. Podziatl operacji na etapy

D . D kon . Czas trwania etapu
Nr etapu atal.rozp_)Pczecla atal_za cinczenla podany
Lp. realizacji etapu realizacji etapu w dniach
1 2 3 4
4
IV (Czwarty) 01.04.2018 31.07.2018 122
5
V (Piaty) 01.08.2018 30.11.2018 122
6
VI (Szosty) 01.12.2018 28.02.2019 90

Opis dziatan reklamowych wraz 7 dodatkowymi wytycznymi

Szczegolowe wytyczne do dzialan:

2.1.1 Scenariusz musi by¢ zaakceptowany przez SMU Strzatkowo.

Wymagana obecnos$¢ przedstawiciela SMU Strzatkowo podczas nagran.

4.6.1/5.7.1/ 6.8.1 Obejmuje projekt 3 postow tygodniowo i publikacj¢ min. 2
postow tygodniowo o zasiegu ptatnych reklam 9 000 odston kazdego postu. W tym 4 post w
miesigcu w postaci filmoéw. Posty majg nawigzywac do produktow certyfikowanych ,,Jakos¢
Tradycja” oraz do Ambasadora marki.

Dziatanie rowniez obejmuje¢ zmiany zdjecia w tle 1 zdjecia profilowego- przy obowigzkowej
akceptacji SMU Strzatkowo
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4.6.2/5.7.2./ 6.8.2./3.9.2  Temat i koncepcja konkursu musi by¢ zaakceptowana przez
SMU Strzatkowo.

4.1.3/6.2.3 Reklama na portalach ogolnopolskich i osiggnigciu
wspotczynnika CTR na poziomie min. 0,5%- 1%. Po przedstawieniu kosztorysu reklam,
portale ogdlnopolskie musza by¢ obowigzkowo zaakceptowane przez SMU Strzatkowo. SMU

Strzatkowo ma prawo do wprowadzenia uwag.

3.6.1/2.7.2/ 4.4.1/ 5.5.1 Scenariusz musi by¢ zgodnie z wytycznymi SMU Strzatkowo
oraz zaakceptowany obowigzkowo przez Zamawiajgcego (SMU Strzatkowo). Wymagana

obecnos¢ przedstawiciela SMU Strzatkowo podczas nagran.

3.6.3./6.5.2. Wymagana obecnos$¢ przedstawiciela SMU Strzatkowo podczas
programu. Konsultacja scenariusza z Ambasadorem Marki- przy obowigzkowej akceptacji

scenariusza przez SMU Strzatkowo.

4.7.1/5.8.1./ 6.9.1 Ambasadorem produktéw podlegajacych promocji jest pan

Mateusz Gessler.

3.1.1. Po przedstawieniu kosztorysu emisji musza by¢ obowigzkowo
zaakceptowane godziny emisji reklamy w TV przez SMU Strzatkowo. SMU Strzatkowo ma

prawo do wprowadzenia uwag.
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Zatgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego nr 2

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa: © ettt teereeeeeriieseeesteesieeesereseestteestettieettntettetaettaeatetteraatahterateteeraeraaeetaeeranes

Y 1=1e bA1 Y- TR




N =1 =) oY LUV A 2= 13 PO P SRR OU SRR
AArES-MaAIls ettt e e bt e e e sreeearees
WOJEWOAZEWO: ittt eetee e e e ettt e e e et te e e e eetseee e e e aabaeaeeeasaaeesassssaeaeesssseeaannssaeaeesansaeeaans
N N P e e e s
NE REGON: e et e e s e e e e e e e e e e e e e r e e e e e e s r e e e e e rer e e e e ree e e e e rereeeeaanrres

Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesytaé¢ ewentualng korespondencje:

Dane dotyczace Zamawiajgcego:
Spoétdzielnia Mleczarska Udziatowcow
ul. Gen. Sikorskiego 28

62-420 Strzatkowo

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe nr 1 w ramach projektu pt.: JAKOSC | TRADYCIA ZE
STRZAtKOWA” sktadamy niniejszg oferte oswiadczajac, ze akceptujemy w catosci wszystkie

warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego zamodwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania

Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene netto:

CENA netto . _,__ PILN

L3 (01 114 (o 4 Yol SRR

stawka podatku VAT: ......ccccccvvvveeeen %
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2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatacznik do niniejszej

oferty.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajgcy w
zwigzku z realizacjg zamowienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczamy, ze wykonamy catos¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w
Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:
— posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 2 lipca 2004
r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (t.j. Dz. U. z 2016, poz. 1829 ze zm.);
— znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgce poprawng
i terminowa realizacje zamodwienia;
— posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;
— dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng
i terminowa realizacje zamdwienia;
— dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym poprawng
i terminowa realizacje zamowienia;
6. Oswiadczamy, ze oferta jest dla nas wigzaca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
ustalonej na ztozenie oferty.
7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamoéwienia wykonam (-my)osobiscie/z udziatem
podwykonawcow*.
8. Wykaz czesci zamodwienia, ktorej wykonanie Wykonawca zamierza powierzy¢

podwykonawcy:

Osoba do kontaktow z Zamawiajacym:

...................................................... tel. kontaktowy, faks: ......coevviiiiiiiiiiii
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*) niepotrzebne skresli¢

pomiedzy:

Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli

w imieniu podmiotu

Zatgcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego Nr 2

Spotdzielnia Mleczarskg Udziatowcow z siedzibg w Strzatkowie, ul. Gen. Sikorskiego 28,

wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe

Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod

numerem KRS: 0000035625, NIP 6670003995

reprezentowang przez:

Prezesa Zarzadu - Piotra Borowskiego
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Cztonka Zarzagdu — Andrzeja Ruminkiewicza

zwang dalej Zamawiajacym,

zwanym dalej Wykonawca

uwzgledniajac:

1. Rozporzadzenie delegowane Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w
sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i wprowadzajace przepisy przejsciowe;

2. Ustawe z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem
srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w
ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (tj. Dz. U. z 2017 r.,
poz. 562 ze zm.);

3. Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegbtowych warunkow i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w
ramach poddziatania ,Wsparcie dziatarn informacyjnych i promocyjnych realizowanych
przez grupy producentdow na rynku wewnetrznym” objetego Programem Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (Dz. U. 2016, poz. 1080 ze zm.);

Uzgodniono, co nastepuje:
§ 1 — Przedmiot umowy

1. Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji zadan w ramach projektu
pt.: JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZAtKOWA”, w zakresie okre$lonym w zapytaniu
ofertowym nr 2 oraz w zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanych dalej ,,przedmiotem
umowy” lub ,przedmiotem zamoéwienia”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania

Umowy, z zastrzezeniem, ze wybrani przez niego podwykonawcy muszg zosta¢ uprzednio
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zatwierdzeni na piSmie przez Zamawiajgcego. W zadnym wypadku Zamawiajgcy nie
bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych sporow powstatych pomiedzy Wykonawcg a
jego potencjalnymi podwykonawcami, w szczegdlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz
wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu przez
Wykonawce dziatan wchodzacych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ zaréwno wobec podwykonawcow jak
rowniez wobec Zamawiajacego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej
Umowy. Dotyczy to rowniez odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktdra to
odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest catkowicie wytaczona w przypadku dziatan
Wykonawcy, ktory ponosi petng odpowiedzialnos¢ w tym zakresie. Do zakresu
odpowiedzialnosci Wykonawcy nie stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci
wynikajgcej z art. 429 kodeksu cywilnego.

Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce z realizacji
niniejszej umowy wobec 0sob trzecich, w tym w szczegdlnosci wynikajgce ze spraw

zwigzanych z prawami autorskimi.

§ 2 - Czas trwania

Jezeli z jakichkolwiek wzgledéw umowa o przyznaniu pomocy na realizacje kampanii, o
ktorej mowa w § 1 ust.1 zostanie rozwigzana - niniejsza umowa wygasa i z tego tytutu
Wykonawcy nie przystugujg zadne roszczenia wobec Zamawiajgcego.

Termin rozpoczecia realizacji umowy to 1 marca 2018 r., realizacja umowy dzieli sie na
trzy etapy.

Termin zakonczenia kampanii — realizacji umowy: 28.02.2019 r.

Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy
w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie s3 dostepne w budzecie
przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia ze
Wykonawce w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
Umowy, z wylgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktdrych mowa w § 10 Umowy
udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez Zamawiajacego kosztéw
kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania

umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.
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§ 3 - Budzet przedmiotu umowy

Strony ustalajg, ze budzet przedmiotu UMOWY WYNOSI ...cceiuiecniiniinsienniesnsinsisnnsesnssnnsnssennsannes

PLN netto, (stownie: ...ccviiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeneen, PLN), powiekszony o przypadajgcy

podatek VAT, naliczony zgodnie z obowigzujacg Wykonawce podatku od towardw i ustug

VAT WYNOSZGCY cvvriiiiiiiiiiiiiiesiiiieecessinieeassineeas PLN.

Kwota o ktérej mowa w ust. 1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego wobec
Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust. 1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli
rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem
kampanii przekracza koszt wskazany w zatgczniku 1. Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko

przekroczenia kosztow.

§ 4 - Realizacja dziatan

Wykonawca ponosi wytaczna odpowiedzialnos¢ techniczng, finansowa

i odszkodowawczg za dziatania okreslone w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnos¢

z obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspdlnotowymi oraz zasadami konkurenc;ji

majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji

dziatan przewidzianych w harmonogramie.

Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) informowania i rozpowszechniania informacji o pomocy otrzymanej przez
Zleceniodawce z EFRROW, zgodnie z przepisami zatgcznika lll do rozporzadzenia
808/2014 opisanymi szczegétowo w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020, opublikowanej na stronie internetowej
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w trakcie realizacji operacji (kampanii), w
terminie od dnia zawarcia umowy;

b) wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw informacyjnych i promocyjnych (w
tym przekazéw audiowizualnych, strojow dla hostess i kucharzy), zwigzanych z
realizowang operacja (kampanig), zgodnie z przepisami Zatgcznika Il do
rozporzadzenia 808/2014 opisanymi szczegdétowo w Ksiedze wizualizacji znaku

Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020, opublikowanej na
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4,

stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju WSsi, w trakcie realizacji
operacji, w terminie od dnia zawarcia umowy;
Wykonawca  powiadamia  Zamawiajagcego  niezwtocznie na  adres  e-mail:
a.borowska@smu.com.pl, o wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzi¢ nalezytemu
wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich
niezbednych szczegotow.
Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatow drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutow
strony internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zosta¢ zaakceptowane
przez Zamawiajgcego, a nastepnie Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa. Do pojecia
wskazanego wyzej nalezg rowniez projekty wszelkich zabudéw, w tym stoisk targowych,
eventow, degustacji, spotow telewizyjnych, odcinkdw na YouTube. Przy czym

Zamawiajgcemu przystuguje rowniez prawo do wyboru hostess na targi.

6. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca rozpocznie prace nad projektami co

+6.

8:7.

najmniej 55 dni przed ich realizacja, badz produkcjg, przy czym co najmniej 40 dni przed
ich realizacjg lub produkcjg Wykonawca zobowigzany jest przesta¢ ostateczny projekt
uwzgledniajgcy uwagi Zamawiajgcego — w catosci — do akceptacji Zamawiajgcego. W
przypadku niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi ryzyko, ze
Zamawiajgcy nie dokona akceptacji przekazanych projektéw materiatow w terminie

pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcje.

Akceptacja materiatow, o ktérych mowa w ust. 5, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych projektéw przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do
planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajgc standardy branzowe

(np. wydruki prébne, cromalin, matchprint, animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w ust. 5 i 6 projektow
materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych oraz innych, o ktérych mowa
w ust. 5, ktére muszg zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce niezwtocznie, nie pdzniej
niz w ciggu 2 dni roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przesta¢ Zamawiajgcemu
wskazane w zdaniu poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego
niezwfocznie po ich wprowadzeniu, ale nie pdZniej niz w ciggu 2 dni roboczych od

whniesienia uwag przez Zamawiajgcego.

35



9.8. Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje
niezbedne do wtasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca nie
ponosi odpowiedzialnosci za zwtoke w przekazywaniu przez Zamawiajgcego kompletnych
informacji i dokumentéw dotyczgcych wtasciwego wykonywania Umowy przez
Wykonawce, w tym w szczegdlnosci wytycznych i wskazdwek ze strony Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa lub Komisji Europejskiej, ktére dotyczg realizacji Przedmiotu
Umowy.

10.9. W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajacego — Wykonawca nie bedzie
ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajgce, jednak jest zobowigzany do
niezwtocznego zawiadomienia Zamawiajacego o wykrytych nieprawidtowosciach w celu
przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa. Wykonawca zobowigzuje sie do
wykonywania wszelkich dziatann zwigzanych z realizacjg przedmiotu zamoéwienia zgodnie z
obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz standardami zawodowymi.

14.10. Wykonawca zobowigzany bedzie informowa¢ Zamawiajgcego co najmniej na 30 dni
naprzod o tworzeniu spotéw reklamowych, czy tez innych filméw, jak i tworzeniu
wszelkiej innej produkcji telewizyjnej (w tym réwniez na YouTube) i Wykonawca zapewni
przedstawicielowi Zamawiajacego obecnos¢ podczas ww. zdarzen. Jednoczesnie wszelkie
dziatania, tj. w szczegdlnosci gadzety, scenariusze, spoty tv oraz inne projekty muszg by¢
zatwierdzone przez Zamawiajgcego — w formie pisemnej i przedstawione
Zamawiajgcemu przez Wykonawce co najmniej na 30 dni przed zdarzeniem, o ktorym
mowa w zdaniu poprzedzajgcym.

12.11. Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegdlnosci do
akceptacji projektow materiatow przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: Agnieszka Borowska (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail

a.borowska@smu.com.pl, nr telefonu 884700301 ze strony Wykonawcy:

§ 5 — Zasady ptatnosci

1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za:
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a) dziatania zrealizowane w danym etapie realizacji Umowy nie pdzniej niz w ciggu 10 dni
roboczych przed zakonczeniem danego etapu, lub

b) zrealizowane dziatanie w danym etapie realizacji Umowy bezposrednio po
zrealizowaniu dziatania, lecz nie pdzniej niz w ciggu 10 dni roboczych przed
zakoczeniem danego etapu; lub

c) dziatania wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem (np. emisja spotu reklamowego
w telewizji, programow $niadaniowych) realizowane w danym etapie realizacji Umowy
nie pdézniej niz 14 dni przed ich wykonaniem.

Do kazdej faktury powinny by¢ dostarczone materiaty potwierdzajgce realizacje ustug

ktorych dotyczy dana faktura. Przedstawione materiaty powinny w szczegdlnosci w

sposob nie pozostawiajgcy watpliwosci potwierdzaé zgodnie z umowg wykorzystanie

zatwierdzonych przez Zamawiajgcego i Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa projektow

materiatow informacyjnych oraz zamieszczenie informacji o ktorych mowa w § 4 ust. 3.

. Zamawiajacy zobowigzuje sie do regulowania wydatkéw kwalifikowanych (w rozumieniu

obowigzujgcych przepisbw a w szczegdlnosci rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i

Rozwoju WSsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie szczegdtowych warunkdéw i trybu

przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w ramach poddziatania , Wsparcie dziatan

informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku

wewnetrznym” objetego programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020)

zwigzanych z realizacjgq dziatan w ramach przedmiotu zamdwienia w terminie 14 dni od

dnia otrzymania tacznie:

- prawidtowo wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur -chyba ze krotszy

termin ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednig zgoda
Zamawiajgcego zobowigzan wobec oséb trzecich,

- potwierdzen zaptaty dla wszystkich ew. podwykonawcéw Wykonawcy;

- potwierdzen publikacji, emisji, statystyk z facebook, foto relacji z eventéw, targow i
wszystkich potwierdzen na okolicznos¢ kompletnego i nalezytego wykonania niniejszej
umowy

W szczegdlnosci w przypadku gdy Zamawiajacy lub Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa

lub inny podmiot odpowiedzialny za kontrole prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi,

ze umowa lub poszczegdlne dziatania zostaty nienalezycie wykonane przez Wykonawce,
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to zobowigzuje sie on do zwrotu Zamawiajgcemu w catosci wszystkich naleznosci

pienieznych otrzymanych od Zamawiajgcego w zwigzku z Umowa

5. W przypadku nie uznania przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa kosztow kampanii z

przyczyn lezagcych po stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz

Zamawiajgcego wszystkich niezakwalifikowanych przez Krajowy Os$rodek Wsparcia

Rolnictwa kosztéw w terminie 14 dni od momentu pisemnego powiadomienia

Wykonawcy o tym fakcie.

6. Postanowienia ust. 4 nie wylfgczajag mozliwosci dochodzenia od Wykonawcy kar

umownych oraz roszczen odszkodowawczych od Wykonawcy przez Zamawiajgcego na

zasadach ogdlnych.

§ 6 - Kary umowne

Strony postanawiajg, ze obowigzujgca je formg odszkodowania w przypadku niewykonania

lub nienalezytego wykonania zobowigzan umownych bedg kary umowne w nastepujgcych

wypadkach i wysokosciach:

1. Wykonawca zapftaci Zamawiajgcemu kary umowne:

1)

2)

3)

4)

5)

w przypadku opdznienia w zakonczeniu Kampanii, o ktdrym terminie mowa w § 2 ust.
3 w wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien opdznienia ;

w przypadku opdznienia w usunieciu nieprawidtowosci i btedéw w realizacji Kampanii
w wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien opdznienia liczac od dnia
wyznaczonego przez Zamawiajgcego na ich usuniecie;

w przypadku opdznienia w wykonaniu poszczegdlnych etapdw, o ktérych mowa w
§ 2 ust. 2 i w zat. do niniejszej umowy pn.: Plan finansowy operacji wraz z
zestawieniem rzeczowo — finansowym w wysokosci 1% wynagrodzenia umownego za
kazdy dzien opdznienia;

w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 5
tzn. braku akceptacji przez Zamawiajacego, badz Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa za kazde takie naruszenie w wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego;

w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 6 w
wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien opdznienia w przedtozeniu

do akceptacji projektéw materiatéw, o ktérych mowa w § 4 ust. 5;
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6) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 8
tzn. nieuwzglednienia przez Wykonawce, nie pdzniej niz w ciggu 2 dni roboczych
uwag Zamawiajgcego w wysokosci 0,1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien
opdznienia;

7) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 11
tzn. braku informacji na rzecz Zamawiajgcego o tworzeniu spotéw reklamowych oraz
innych obowigzkdéw przewidzianych w tym ustepie w wysokosci 0,1 % wynagrodzenia
umownego za kazdy dzien opdznienia;

8) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 11
tj. niezatwierdzenia przez Zamawiajgcego projektéw i to w formie pisemnej w
wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazde naruszenie;

9) W przypadku niespetnienia przez Wykonawce jakiegokolwiek obowigzku zapisanego
W niniejszej umowie w wysokosci 5% wynagrodzenia umownego;

w przypadku odstgpienia od umowy przez ktorgkolwiek ze stron, z przyczyn lezacych
po stronie Wykonawcy w wysokosci 20% wynagrodzenia umownego.

2. Kary umowne moga sie kumulowac .

3. Strony mogg dochodzi¢ na zasadach ogdlnych odszkodowania przewyiszajgcego
wysokosci kar umownych.

Niezaleznie od przewidzianych w niniejszym paragrafie kar umownych Zamawiajgcy

moze zleci¢ na koszt i ryzyko Wykonawcy wykonanie prac innemu podmiotowi - w razie

braku realizacji obowigzkéw umownych przez Wykonawce, w szczegdlnosci opisanych w

§ 4 niniejszej Umowy.

§ 7 — Rozliczanie umowy

Rozliczanie umowy odbywa sie etapami, zgodnie z podpisang miedzy Zamawiajgcym a
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Oprécz wymagan przedstawionych w § 5
niniejszej umowy Wykonawca zobowigzuje sie rowniez do przekazania Zamawiajgcemu
tabelarycznego zestawienia ptatnosci rzeczywiscie dokonanych za dany etap, oraz
sprawozdania z przeprowadzonych dziatan w ramach kampanii za dany etap w terminie
nie pozniej niz 7 dni po zakonczeniu danego etapu. Sprawozdania, o ktdorych mowa

powyzej, beda przedstawione zgodnie ze wzorem udostepnionym przez Zamawiajgcego.
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2. Razem z zestawieniem wydatkow o ktorym mowa w ust. 2 Wykonawca zobowigzany jest
do przedktadania dokumentéw dowodowych potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz
wszelkich, statystyk oraz materiatéw dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran,
tytutéw prasowych zawierajgcych przedmiotowgq reklame, filmow wykonanych w ramach
kampanii. Faktury oraz dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg by¢
przettumaczone na jezyk polski. W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci
dziatan objetych niniejszg umowa podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje
sie na Zzgadanie Zamawiajgcego przedstawia¢ kopie faktur/rachunkéow przez
podwykonawce na Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan. Wszystkie te dowody, o
ktorych mowa w niniejszym ustepie zobowigzany jest Wykonawca przekazac
Zamawiajgcemu w terminie nie pdzniej niz 7 dni po zakoriczeniu danego etapu. Niniejszy

zapis w zadnym razie nie zmienia Zasad ptatnosci, o ktéorych mowa w § 5.

§ 8 — Kontrole

1. Wykonawca zobowigzany jest prowadzi¢ ksiegowos$¢ analityczng pozwalajagcg na
identyfikacje przychoddéw i rozchodéw zwigzanych z realizacjg dziatan objetych Umowa.
Na wezwanie Zamawiajgcego, Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, Komisji
Europejskiej i Europejskiego Trybunatu Obrachunkowego, Wykonawca zobowigzany jest
udostepni¢ wszelkie informacje i dokumenty niezbedne do weryfikacji wykonania
przyjetych zobowigzan okreslonych w Umowie, w tym wszelkie faktury VAT otrzymane
od Konsorcjantow (jezeli dotyczy) i wszystkich podwykonawcow, wystawione w ramach
realizacji kampanii w okresie 5 lat od zakonfczenia realizacji dziatan.

2. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa i Komisja Europejska moga w kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole
techniczne i ksiegowe postepu prac i realizacji dziatan w ramach umowy. Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa oraz Komisja Europejska lub Europejski Trybunat
Obrachunkowy, majg réwniez dostep do ksigg i innych dokumentow Wykonawcy
zwigzanych z poniesionymi ptatnosciami w ramach umowy, od momentu jej podpisania

przez piec lat po dacie zaptaty ostatniej ptatnosci na rzecz Wykonawcy.

§ 9 — Prawa wtasnosci intelektualnej
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1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan,
ktore mogg by¢ objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach
wykonywania niniejszej umowy.

2. Oile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia
okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego bezwarunkowo i
nieodwotalnie autorskie prawa majatkowe, wynikajgce z zaplanowanych dziatan w
kampanii, do wszelkich materiatéw, tacznie z opracowaniami graficznymi, wizualnymi i
audiowizualnymi, jak rowniez stronami internetowymi, bedgcych wynikiem realizacji
dziatan przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty
cechy utworow stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych (t.j.: Dz. U. 2017, poz. 880 z pdin. zm. —zwanej dalej ,,ustawg”) i
jako takie bedg podlegaty ochronie wynikajacej z przepiséow ustawy (dalej ,,Utwory”) na
wszystkich znanych polach eksploatacji w szczegdlnosci na nastepujgcych polach
eksploataciji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utwordow (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy
utworu, w tym technika drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
mechaniczng, optyczng, elektroniczng lub inng technika analogowa lub cyfrowa, w
dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach audio lub
video, wizyjnych i fonicznych, nosnikach papierowych lub podobnych, swiattoczutych,
magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i
innych nosnikach zapiséw i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen;

b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy, w tym
wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym Internecie oraz na
platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen, wyswietlen, wykonan,

wystawien i nadan i reemisji;
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Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do Utworow z

chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu.

Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utworéw, Wykonawca przenosi

na rzecz Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznych praw

autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 powyzej.

Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do

Utwordw nie beda wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego

nastepcow prawnych ani innych podmiotéw, ktorym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajagcemu Utworédw bezwarunkowo i

nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym
oznaczania  autorstwa  Utwordw; jednocze$nie  Wykonawca  upowaznia
Zamawiajgcego i osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do wykonywania i
zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utwordw, w tym m.in.
ttumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych
praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworédw Zamawiajagcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. oséb
autorskich praw osobistych do Utwordw i z tego tytutu Zamawiajacy jest uprawniony
w szczegoblnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utwordw, przegladania
materiatow roboczych, przekazywania materiatow roboczych do oceny osdb trzecich,
whnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na witgczenie Utwordw w catosci lub w czesci do innego utworu lub tez
do pofaczenia z innym utworem.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na Zamawiajgcego

prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzdér uzytkowy, prawa

z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na znak towarowy, o ile

Utwory lub ich czesci bedg podlegaé¢ ochronie wynikajgcej ze stosownych przepiséw

ustawy — Prawo wtasnosci przemystowe;j.

W przypadku wynalezienia nhowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy, pola

eksploatacji, Wykonawca zobowiazuje sie:
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10.

a) przenie$¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i czasowych
autorskie prawa majgtkowe do Utworéw na nowym polu eksploatacji;

b) przenies¢ na Zamawiajgcego wytaczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych
praw autorskich na nowym polu eksploatacji;

c) udzieli¢ zgdd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigzac sie
nie wykonywacé autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym oznaczania
autorstwa utworéw;

d) przenie$¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w ust. 7 Umowy za cene nie wyzszg niz
200 netto ( stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo wynalezione pole eksploatacji.

Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o ktérych mowa w niniejszym

paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w

zakresie okreslonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajacego do korzystania z know-

how zawartego w Utworach.

Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby Komisji Europejska lub Krajowy Osrodek

Wsparcia Rolnictwa miaty prawo informowac lub publikowa¢ informacje dotyczgce w

szczegolnosci dziatan przewidzianych w Umowie, koficowej oceny tychze dziatan, jak

rowniez podmiotéw, ktore uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawca.

§ 10 — Poufnosc¢ i zakaz konkurencji

Wykonawca zobowigzuje sie zachowac¢ w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane
przez Zamawiajacego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca uzyska dostep po
podpisaniu Umowy, w szczegolnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i
technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez
wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym
rownoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byty uzyskane przez Wykonawce w formie
pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie. Wszelkie uzyskane w ten sposdb
informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w rozumieniu ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji (dalej: ,tajemnica przedsiebiorstwa
Zamawiajgcego”).

W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic przedsiebiorstwa
Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajacego;

43



b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami
Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktére Zamawiajacy moze
ponies¢ w wyniku naruszenia tajemnicy przedsiewziecia Zamawiajgcego przez
Wykonawce przy czym odpowiedzialnos¢ Wykonawcy w zaden sposéb nie jest
ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wytgcznie
organom administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo, jednakze w takim
wypadku Wykonawca uprzednio poinformuje Zamawiajgcego, umozliwiajgc Wykonawcy
podjecie wiasciwych czynnosci majgcych na celu ochrone tajemnicy przedsiebiorstwa.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu beda wigzace réwniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 10 lat od zakoriczenia wspotpracy Stron.

5. Niezaleznie od odpowiedzialnosci przewidzianej w ust.1-4 powyzej, ujawnienie tajemnicy
przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wyczerpuje znamiona czynu nieuczciwej konkurencji w
rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j.

Dz.U.z 2003 r., nr 153, poz. 1503 z pézn. zm.).

§ 11 - Rozwigzanie umowy

Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez

Zamawiajgcego w nastepujacych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyskac z wtasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych, pomimo otrzymania
od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania -w terminie dodatkowym do 3 dni
roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru;

a) jesli Wykonaweca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

§ 12 — Spory pomiedzy Wykonawcg a osobami trzecimi
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Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach
administracyjnych lub sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych z wykonania
niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia o czynnosciach, ktére nalezy

podjac.
§ 13 — Postanowienia majgce zastosowanie w przypadku rozbieznosci

W przypadku rozbieznosci pomiedzy postanowieniami niniejszej umowy a oferta

Wykonawcy, jedyng prawnie wigzgcg jest niniejsza umowa.
§ 14 Postanowienia kofnicowe

1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego
oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Spory moggace powstac na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad wtasciwy
dla siedziby Zamawiajgcego.

4. Umowe sporzgdzono w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej
ze Stron.

5. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) zat. nr 1 pn: Plan finansowy operacji wraz z zestawieniem rzeczowo — finansowym.

2) zat.nr 2 — Zatacznik nr 1- do zapytania ofertowego nr 1.

Wykonawca Zamawiajacy
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Zatgcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego Nr 2

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku podstaw do odrzucenia oferty

Skfadajac oferte w postepowaniu na realizacje na zadan w ramach projektu

pt.: JAKOSC | TRADYCIJA ZE STRZAtKOWA”

oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na
podstawie  przestanek okreslonych w  Rozdziale VI ,Odrzucenie  oferty”

Zapytania Ofertowego nr 2.
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Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu podmiotu
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Zatqgcznik Nr 5 do Zapytania Ofertowego Nr 2

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku powigzan z Zamawiajgcym

Skfadajac oferte w postepowaniu na realizacje zadan w ramach projektu

pt.: JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZAtKOWA”

oswiadczam (-y), ze nie jestem (-Smy)podmiotem powigzanym kapitatowo lub osobowo z
Zamawiajgcym. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a

wykonawcg, polegajace na:

uczestniczeniu jako wspadlnik w spétce cywilnej lub osobowej;

posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spétki kapitatowej;

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta lub
petnomocnika;

— pozostawianiu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w
linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

— pozostawaniu z Zamawiajgcym w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osdb.

Podpis oséb uprawnionych do sktadania o$wiadczen
woli w imieniu podmiotu
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