ZAPYTANIE OFERTOWE Nr 1

w ramach projektu

PT.,JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZALKOWA”

realizowanego w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym objetego Programem Rozwoju

Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, zwanego dalej ,,Operacj3”

. ZAMAWIAJACY
Spoétdzielnia Mleczarska Udziatowcow z siedzibg w Strzatkowie
ul. Gen. Sikorskiego 28,
62-420 Strzatkowo

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA - opis zadan

1. Przedmiotem zamOwienia jest przygotowanie i realizacja zadan szczegétowo opisanych w

zataczniku nr 1

2. Wykaz produktow podlegajgcych promociji:
1) TWAROG WIEJSKI ZE STRZALKOWA,
2) TWAROG SMIETANKOWY ZE STRZALKOWA,
3) TWAROG POLTLUSTY ZE STRZALKOWA,



4) MAStO ZE STRZALtKOWA.

Wszystkie w/w produkty sg wytwarzane w ramach systemu jakosci , Jakos¢ Tradycja”.

3. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia zawiera:
— Zatacznik Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego — Szczegdtowy opis przedmiotu
zamoéwienia - Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi wytycznymi,
— Zatacznik Nr 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego — Harmonogram rzeczowo- finansowy
kampanii

4. Szacowana warto$¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 374.626,82 PLN netto w tym

koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan oraz koszty zwigzane z udziatem
przedstawicieli grupy producentéw w realizacji dziatan (w tym koszty podrdzy, noclegdw,
wyzywienia). Do wskazanej kwoty nalezy doliczy¢ podatek od towardw i ustug w wysokosci

odpowiedniej do rodzaju Swiadczonych ustug.

1. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy niz
budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spetniajgce tego kryterium

zostang odrzucone.

2. Wszystkie materiaty reklamowe powinny promowac produkty oraz systemy jakosci,
w ramach ktéorych wytworzono produkty wskazane w pkt. Il. 2 niniejszego zapytania
ofertowego.

3. Skfadana oferta powinna zawieraé wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem
i realizacjg przedmiotu zamodwienia. Oferta nie moze zawiera¢ w swojej cenie kosztéw

ubezpieczenia, szkolenia, dojazdéw przedstawicieli wykonawcy i diet personelu wykonawcy.

I1l. PODSTAWA PRAWNA
Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw:

1. Rozporzadzenia delegowanego Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w
sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i wprowadzajace przepisy przejsciowe;

2. Ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem

srodkéow Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréow Wiejskich w



=

ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (Dz. U. 2015, poz. 349

ze zm.);

3. Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie

szczegdtowych warunkéw i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w
ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych
przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym” objetego Programem Rozwoju

Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (Dz. U. z 2016 r., poz. 1080, ze zm.);

4. Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 stycznia 2017 r. w sprawie

szczegotowych warunkéw i trybu konkurencyjnego wyboru wykonawcéw zadan ujetych w
zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji i warunkéw dokonywania zmniejszen kwot
pomocy oraz pomocy technicznej ( Dz.U.2017, poz. 106),

5. Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2016 r. poz. 380 ze zm), w

szczegdlnosci art. 701 — 70°.

. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Zamowienie realizowane bedzie od dnia 01 marca 2018 r.

Termin zakonczenia realizacji zamoéwienia: 28.02.2019 r.

TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogdéw formalno—prawnych i ocene ztozonych ofert,

d) wybodr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku polskim.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg zostanie m.
in. uznana oferta, w ktorej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedng kreacje dla danego
materiatu informacyjnego i/lub promocyjnego planowanego do wytworzenia w ramach
przedmiotu zamowienia.

Zamawiajgcy dopuszcza by kilka podmiotow wspdlnie ubiegato sie o udzielenie zamowienia.

W takim przypadku te podmioty zobowigzane s3 do ustanowienia Lidera w celu



reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy w przypadku wyboru takiego
Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

6. Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzadzenia oferty, pokrywa
Wykonawca.

7. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow w postepowaniu.

VI. ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO ORAZ ZMIAN OFERT.

UDZIELANIE WYJASNIEN.

1. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem
terminu sktadania ofert.

2. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajacy przedtuzy termin
sktadania ofert nie mniej niz 3 dni.

3. Informacja o zmianie zapytania ofertowego zostanie zamieszczona na stronie
internetowe] prowadzonej przez ARiMR (zgodnie z postanowieniami art. 43a ustawy).

4. Zmiana ztozone] oferty przez Wykonawce przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa
jedynie w drodze wycofania oferty i ponownego ztozenia zmienionej oferty dokonanej
przed terminem okreslonym na sktadanie ofert.

5. Wykonawca moze zwréci¢ sie z pytaniem do Zamawiajagcego w formie mailowej
0 wyjasnienie Zapytania ofertowego, nie pdiniej jednak niz na 4 dni przed terminem
otwarcia ofert. Pytania nalezy kierowaé na adres mailowy: przetargi@smu.com.pl

6. Zamawiajacy udzieli wyjasnien Wykonawcy w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.

Vil. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIANIA TYCH WARUNKOW
1. W postepowaniu moga wzig¢ udziat Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu:
a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej (t.j. Dz. U. z 2016, poz. 1829 ze zm.);
b) sa w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawne i terminowe wykonanie

niniejszego zamadwienia,



c) ktorych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale

VIII.

2. Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca spefnia warunki udziatu w postepowaniu na podstawie

przedtozonych z ofertg dokumentow.
3. Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje wspdlnie kilka podmiotow - konsorcjum
firm, komplet dokumentéw skfada jego lider, ktory zobowigzany jest réwniez dostarczy¢

umowe konsorcjum.

4. Weryfikacja wymogow dotyczacych warunkow udzialu w postepowaniu oraz podstaw

odrzucenia oferty nastapi w oparciu o:

a) aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub
zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz
3 miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert,

b) aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, potwierdzajace, ze
Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkdéw, lub zaswiadczenie, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci
lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wfasciwego organu wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert,

c) aktualne zaswiadczenie oddziatu Zaktadu Ubezpieczenn Spotecznych potwierdzajgce, ze
Wykonawca nie zalega z optacaniem opfat oraz sktadek na ubezpieczenie zdrowotne i
spoteczne, lub zaswiadczenie ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wtasciwego organu wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
skfadania ofert.

5. Wykonaweca, z ktérym zostanie zawarta umowa na realizacje przedmiotu zamowienia
zobowigzany bedzie do przedktadania Zamawiajgcemu dokumentéow potwierdzajacych

zawarcie i optacenie ubezpieczenia na caty okres realizacji umowy.



6. W postepowaniu mogg bra¢ udziat Wykonawcy, ktorzy spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu oraz ktorych oferta nie podlega odrzuceniu - rozdziat VIII.
7. Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie przeprowadzona w oparciu o

przedtozone przez Wykonawcow dokumenty i oswiadczenia metodg spetnia/nie spetnia.

Viil. ODRZUCENIE OFERTY

1. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub
2) zostata ztozona przez podmiot:

a) niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu w sprawie wyboru przez Zamawiajgcego
wykonawcy danego zadania/zadan ujetego w zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji
okreslonych w zapytaniu ofertowym lub

b) powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym lub osobami, o ktérych mowa w art.
43a ust. 4 ustawy, lub

3) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.

2. Oferta nie podlega odrzuceniu, mimo ze zostata ztozona przez podmiot powigzany osobowo
lub kapitatowo z osobg, o ktérej mowa w art. 43a ust. 4 ustawy, jezeli osoba ta nie bedzie brata
udziatu w dalszym postepowaniu w sprawie wyboru przez beneficjenta wykonawcy danego

zadania ujetego w zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji.

3. Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym, lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajacego, lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane
z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy
a wykonawcg, polegajace na:

1) uczestniczeniu jako wspodlnik w spétce cywilnej lub osobowej;

2) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji spotki kapitatowe;j;

3) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub

petnomocnika;

4) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w

linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii

bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;



5) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzié

uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osdb.

IX. WADIUM

1.

10.

Przystepujac do niniejszego postepowania kazdy Wykonawca zobowigzany jest wniesé
wadium w wysokosci: 25 000,00 zt (sfownie: dwadziescia piec tysiecy ztotych).
Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu sktadania ofert, t.j.: do

dnia 21.02.2018 r. do godz. 15:00.

Wykonawca moze wnies¢ wadium w pienigdzu, poreczeniach bankowych lub poreczeniach
spotdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowej, z tym Ze poreczenie kasy jest zawsze
poreczeniem pienieznym, gwarancjach bankowych, gwarancjach ubezpieczeniowych,
poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (t.j. Dz. U. z
2016, poz. 359 ze zm.).

Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sie przelewem na rachunek bankowy: 87 8543 0000
2001 1000 0925 0001 LBS Strzatkowo z adnotacja: ,wadium Zapytanie ofertowe nr 1”.
Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajacy przechowuje na rachunku bankowym.

W przypadku wadium wnoszonego w pienigdzu, jako termin wniesienia wadium przyjety

zostaje termin uznania kwoty na rachunku Zamawiajgcego. Potwierdzong za zgodnos¢

kserokopie dowodu zaptaty wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

Wadium wniesione w pienigdzu, zostanie zwrécone wraz z odsetkami wynikajgcymi
z umowy rachunku bankowego, na ktérym bylo ono przechowywane, pomniejszone
o koszty prowadzenia rachunku bankowego oraz prowizji bankowej za przelew pieniedzy na
rachunek bankowy wskazany przez Wykonawce.

Wadium musi by¢ zabezpieczone na okres 3 miesiecy, liczac od daty sktadania ofert — termin
zwigzania oferta.

Zamawiajgcy zwrdci  niezwtocznie  wadium  wszystkim  wykonawcom po wyborze
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postepowania, z wyjgtkiem Wykonawcy, ktérego
oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza.

Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy zwroci

wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.



11. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktory wycofat oferte
przed uptywem terminu sktadania ofert.
12. Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata

wybrana:

a) odmoéwit podpisania umowy w sprawie przedmiotu zamowienia na warunkach

okreslonych w ofercie, lub

b) zawarcie umowy z sprawie realizacji przedmiotu zamdwienia stato sie niemozliwe

z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy.

X. PRZYGOTOWANIE OFERTY
1. Oferta Wykonawcy musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamodwienia i byé sporzgdzona
zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamédwienia
okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

2. Na oferte sktadaja sie w szczegodlnosci:

a) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzér okresla Zatgcznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

b) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zaméwienia zgodnie z
Zatacznikiem Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

c) dokumenty wymienione w Rozdziale VIl pkt 4 niniejszego Zapytania Ofertowego;

d) oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatacznika Nr 4 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

e) oswiadczenie o braku powigzan z Zamawiajgcym - wedtug Zatgcznika Nr 5 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

f) dowdd wniesienia wadium;

g) projekt graficzny/ wizualizacja stoiska targowego,

h)  projekt graficzny reklamy prasowe;j,

i) scenariusz live cooking w Stupca,

j) projekt graficzny kalendarza $ciennego.

3. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty
zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie

wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.



4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym muszg

spetniaé nastepujgce wymogi:

a)

b)

d)

f)

g)

oferta i wszystkie zatgczane dokumenty sporzadzane przez Wykonawce muszg by¢
podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczgtka i podpis, na pozostatych
stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy
wymienione we wtasciwym rejestrze lub ewidencji bgdZz umocowane przez te osoby do
reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego petnomocnictwa,

w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu Ofertowym, do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub
w kopii poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce
petnomocnictwa, okreslajagce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Wykonawcy;

pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zataczy¢ w formie oryginatow Ilub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce lub wifasciwa
osobe upowazniong do reprezentowania danego Wykonawcy lub poswiadczone
notarialnie;

wszystkie miejsca, w ktdrych Wykonawca nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez
osobe uprawniong do sktadania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy;

dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem
na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce lub z ttumaczeniem sporzadzonym
przez ttumacza przysiegtego;

dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny miec¢ strony ponumerowane oraz by¢
potgczone w sposdb trwaty;

we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy dopuszcza
zfozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny

podpis w przypadku pieczeci imiennej.

5. Zamawiajgcy zamiesci na swojej stronie internetowej www.smu.com.pl edytowalny

formularz do sporzadzenia harmonogramu rzeczowo-finansowego realizacji przedmiotu

zamowienia.



XIl. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong oferty przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu

zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Xil. MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

1.

Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystym, trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie)
uniemozliwiajagcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem
rzeczowo — finansowym realizacji dziatan, powinny byé przygotowane w Excelu i zatgczone
do oferty w formie papierowe;j.

Opakowanie powinno byé oznakowane/opisane nastepujaco: ,,ZAPYTANIE OFERTOWE Nr
1”, opatrzone nazwg i adresem Wykonawcy, z dopiskiem ,,ZAPYTANIE OFERTOWE NIE
OTWIERAC DO DNIA 21.02.2018 r. DO GODZINY 15:10”),

Oferte nalezy ztozy¢ w sekretariacie Zamawiajgcego lub wysta¢ do siedziby

Zamawiajgcego: Spotdzielnia Mleczarska Udziatowcow z siedzibg w Strzatkowie, ul. Gen.

Sikorskiego 28, 62-420 Strzatkowo do dnia 21 lutego 2018 r. do godz. 15:00. Dla

ofert przestanych poczta/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia oferty do
sekretariatu Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po tym terminie zostang odrzucone.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozong oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert.

Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie
podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 21.02.2018 r. o godzinie 15:10 w siedzibie Zamawiajgcego

w Strzatkowie ul. Gen. Sikorskiego 28.
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Xlll. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert zamawiajacy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium Waga
I) K1 | Cena 30%
) Kreacja (suma Ki + Kz + K3 + Ka+ Ks)
K2 Projekt graficzny stoiska targowego 25%
K3 0
Projekt graficzny kalendarza sciennego 10 %
Ka Scenariusz Live cooking w Stupca 27%
Ks Projekt graficzny reklamy w prasie 8%
1. Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru W = K1 + Ky + K3 +
K4+ K5
2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra uzyska najwyzszg tgczng liczbe punktow
w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.
3. Oceny bedg zaokraglane do dwdch miejsc po przecinku ilosci punktéw wynikajgcych z
kryteriow oceny wyliczanych na podstawie ponizszych wzorow:
4, Kryteria:

I. Kryterium Cena (K1) —30%
Cena netto przedmiotu zamoéwienia — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi - 30 punktéw
Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtaniszej (netto w PLN)
Cena = x 100 x 30%
cena oferty ocenianej/badanej (netto w PLN).

Warto$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.
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Il. Kryterium - Kreacja

Kryterium — Kreacja — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta wynosi -

70 punktow (1pkt + 1%) — ocenie zostang poddane nastepujgce parametry/zagadnienia:

Projekt graficzny stoiska targowego(K,) — 25%

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zataczony do oferty projekt graficzny stoiska

targowego (ew. wizualizacja), maksymalna liczba punktow wynosi 25 (maksimum) punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach ktérej
oceniane beda takie obszary jak:

— oryginalno$¢ wizualno-architektoniczna stoiska poprzez nawigzanie do motywu
przewodniego ,masto i twardg”, ktéry Wykonawca ma wykorzysta¢ przy projektowaniu
rozwigzan konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska — do 10 punktéw,

— estetyka kreacji graficznej stoiska oraz spdjnos¢ wizualizacji poszczegdlnych elementow
graficznych z motywem przewodnim, ktéry Wykonawca ma wykorzystaé przy
projektowaniu rozwigzan konstrukcyjno-aranzacyjnych stoiska —do 10 punktow,

— aranzacja stoiska pod katem praktycznego rozplanowania przestrzeni oraz zastosowanych

rozwigzan uzytkowo-funkcjonalnych stoiska — do 5 punktéw,

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej ofercie w stosunku do sumy
najwyzszej ilosci punktéw uzyskanych sposréd rozpatrywanych ofert. Liczba punktow w tym

kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llos¢ punktdw uzyskana przez rozpatrywang oferte « 100 X 25%

Ky =

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert
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Projekt graficzny kalendarza sciennego (K3) — 10%

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projektu graficznego kalendarza

Sciennego, maksymalna liczba punktéw wynosi 10 (maksimum) punktéw.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach ktorej

oceniane bedg takie obszary jak:

— wyglad — estetyka kolorystyczna, rozmieszczenie elementéw graficznych - do 2 punktow;

— spbéjnosé koncepcji wizualnej - do 4 punktéw;

— oryginalno$¢ przedstawionych projektow - do 4 punktéw;

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej ofercie w stosunku do sumy
najwyzszej ilosci punktéw uzyskanej sposrdd rozpatrywanych ofert. Liczba punktéw w tym

kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

; =Ilosc punktéw uzyskana przez rozpatrywang ofertex 100 x 10%

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrdéd rozpatrywanych ofert

Scenariusz Live cooking w Stupca(Ka) — 27%

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zataczony do oferty scenariusz Live Cooking w

Stupca, maksymalna liczba punktéw wynosi 27 (maksimum) punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach ktorej
oceniane bedg takie obszary jak:

— oryginalnos¢ scenariusza poprzez nawigzanie do motywu przewodniego zdrowego
odzywiania z systemem Jakos$¢ i Tradycja, ktory Wykonawca ma wykorzystaé przy
scenariusza eventu — do 10 punktéw,

— koncepcja kreatywna zgodna z motywem przewodnim, ktéry Wykonawca ma wykorzystaé

przy realizacji eventu Live cooking w Stupca — do 12 punktéw,
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— aranzacja przestrzeni oraz zastosowanych rozwigzan uzytkowo-funkcjonalnych eventu Live

cooking w Stupca —do 5 punktéw,

Do obliczenia przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej ofercie w stosunku do sumy
najwyzszej ilosci punktow uzyskanej spos$rod rozpatrywanych ofert. Liczba punktéw w tym

kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llos¢ punktdw uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 X 27%

Ks =

Najwyzsza ilos¢ punktédw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

Projekt graficzny reklamy w prasie (Ks) — 8 %

Bedzie rozpatrywany w oparciu o zatagczone do oferty projekty graficzne — maksymalna liczba

punktow wynosi 8 (maksimum) punktéw.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej, w ramach ktorej

oceniane bedg takie obszary jak:
— wyglad — estetyka kolorystyczna, rozmieszczenie elementéw graficznych - do 2 punktow;
— spbéjnosé koncepcji wizualnej - do 3 punktéw;
— oryginalnos¢ przedstawionych projektow - do 3 punktow;

Do obliczenia oceny przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej ofercie w stosunku do
sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanej sposrdd rozpatrywanych ofert . Liczba punktow w tym

kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Ke = llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywana oferte % 100 x 8 %

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert
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XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY
1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.
2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra otrzyma najwyziszg ogdlng liczbe
punktow.
3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy zamieSci na stronie internetowej
prowadzonej przez ARiMR (zgodnie z postanowieniami art. 43a ustawy).

4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwoftalne.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

Zamawiajacy, w terminie 7 dni od zamieszczenia na stronie internetowej prowadzonej przez
ARIMR (zgodnie z postanowieniami art. 43a ustawy) informacji o wyniku postepowania zawrze z
Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, umowe ktorej istotne

postanowienia zawarte sg w Zatgczniku Nr 3 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$é zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej
z ofert. Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego
w przypadku skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sie mozliwo$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie
niniejszego zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu zamoéwienia. W takim
przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu Swiadczenia.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu
Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidfowego wykonania danego zadania
wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie zbedne, w
szczegolnosci w sytuacji zmiany umowy zawartej pomiedzy Zamawiajagcym a Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR) na realizacje Operacji polegajagcej na ograniczeniu
zakresu Operacji — skre$lenia lub ograniczenia zadan zawartych w zakresie rzeczowo-
finansowym Operacji to o identyczny zakres zmniejszenia realizacji Operacji zostanie
zmniejszony zakres przedmiotu zamodwienia realizowany przez wykonawce, wraz z

identycznym zmniejszeniem kwoty budzetu- kosztu realizacji zadania lub czesci zadania, o
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ktdre zostata ograniczona Operacja, w zwigzku ze zmiang umowy pomiedzy zamawiajgcym a

KOWR.

W powyzszym przypadku wykonawcy nie przystuguje od zamawiajacego zadne dodatkowe

wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu przedmiotu

zamowienia.

4. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zwiekszenie zakresu
Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego zadania jest
niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem,
a koniecznos¢ ich wykonania powstata na skutek wystapienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztéw dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac nie
jest mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z wykonawca dopuszczalne sg takze w nastepujacym zakresie:

1) zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

2) w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepisdw prawa w zakresie majacym
wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

3) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia sity wyzszej
majacej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

4) inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy,
mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktéore moga mie¢ wptyw na zakres i
terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-
finansowego Operacji.

6. Zmiany, o ktorych mowa w ust. 4 i 5, sg dopuszczalne wytgcznie za zgodg Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa.

ZALACZNIKI
1. Szczegétowy opis przedmiotu zamowienia - Plan finansowy operacji z harmonogramem
realizacji. Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi wytycznymi
Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzdr)
Wzdér umowy — (Istotne postanowienia umowy).
Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.
Oswiadczenie o braku powigzan z Zamawiajacym.

vk wnN
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Zatgcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego nr 1

wytycznymi

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia - Plan finansowy operacji z
harmonogramem realizacji. Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi

PLAN FINANSOWY OPERACJI WRAZ Z ZESTAWIENIEM RZECZOWO - FINANSOWYM

Mierniki
rzeczowe Koszty Koszty
Zadanie catkowite | kwalifikowalne
Lp. jedn. ilos¢ (w PLN) (w PLN)
miary | (liczba)
1 2 3 4 5
ETAP IV
4.2 Reklama w prasie 9102,00
491 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 16 5 46000 2 000.00
""" | Stupecka (16 wydan 176 x 150 mm) ’ ’
492 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 1 1003 68 81600
" | Olsztynska (1 wydanie, 16 modutow) ’ ’
493 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 1 1003 68 81600
7 | Olsztynska (1 wydanie, 16 modutow) ’ ’
Emisja reklamy prasowej w dodatku do Gazety
4.2.4 2693,70 2 190,00
Wyborczej: Katowice (1 wydanie, 6 modutow) sztuk ! ’ ’
Emisja reklamy prasowej w dodatku do Gazety
4.2.5 2 693,70 2 190,00
Wyborczej: Katowice (1 wydanie, 6 modutow) sztuk ! ’ ’
426 Emisja reklamy prasowej w Gazecie sztuk 1 393 60 320.00
7 | Wroctawskiej (1 wydanie, 16 modutdw) ’ ’
427 Emisja reklamy prasowej w Gazecie sztuk 1 393 60 320.00
" | Wroctawskiej (1 wydanie, 16 modutdw) ’ ’
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4.2.8

Emisja reklamy prasowej w gazecie Przeglad
Mleczarski (1 wydanie, 1/2 strony A4)

sztuk

553,50

450,00

4.3

Udziat w targach

40 134,80

431

Projekt i wykonanie zabudowy stoiska na targi
Polagra Food w Poznaniu - Polska

sztuk

24 600,00

20 000,00

4.3.2

Udziat w targach Polagra Food w Poznaniu -
Polska: zakup powierzchni wystawienniczej 20
m2 wraz z optatg rejestracyjna, pakietem
reklamowym, ubezpieczeniem, sprzgtaniem,
rozliczeniem energii elektrycznej, innymi optatami
manipulacyjno - sktadkowymi wymaganymi przez
organizatorow)

sztuk

12 336,90

10 030,00

433

Zakwaterowanie dla uczestnikéw targéw Polagra
Food w Poznaniu - Polska (3 osoby, 5 dni)

sztuk

7 011,00

5700,00

434

Wyzywienie oséb biorgcych udziat w targach
Polagra Food w Poznaniu - Polska (3 osoby, 5
dni)

sztuk

1107,00

900,00

4.3.5

Transport oséb na targi Polagra Food w
Poznaniu - Polska (3 osoby, samochéd osobowy
0 poj. silnika powyzej 900 cm3, 800 km, 5 dni)

sztuk

816,72

664,00

4.3.6

Hostessy na targi Polagra Food w Poznaniu -
Polska (1 osoby, 5 dni po 8h)

sztuk

1 845,00

1 500,00

4.3.7

Transport samochodowy produktéw
certyfikowanych do degustacji podczas targéow
(160 km)

sztuk

163,34

132,80

4.3.8

Certyfikowane produkty na degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150 kg na 5 dni
targowych)

sztuk

1485,84

1208,00

4.5

Degustacje

72 802,62

451

Degustacja na swiezym powietrzu
certyfikowanych produktéw: masta i twarogow,
podczas wydarzenia: Spotkania z Folklorem w
Stupcy (certyfikowane produkty na degustacje:
twardg Smietankowy 10 kg = 73,4, zt netto,
twardg wiejski 10 kg = 72,8 zt netto, twardg
poétttusty 5 kg = 23,9 zt netto, Masto ze
Strzatkowa 20 szt. = 110,4 zt netto)

sztuk

345,02

280,50

4.5.2

Degustacje na swiezym powietrzu
certyfikowanych produktéw: masta i twarogdw,
podczas wydarzenia: Festiwalu Kultury
Stowianskiej i Cysterskiej w Lgdzie nad Warta
(certyfikowane produkty na degustacje: twarég
Smietankowy 20 kg = 146,8 zt netto, twardg

sztuk

825,82

671,40




wiejski 20 kg = 145,6 zt netto, twardg pétttusty 10
kg = 47,8 zt netto, Masto ze Strzatkowa 60 szt. =
331,2 zt netto)

453

Przygotowanie infrastruktury, nagtosnienia,
brandingu do wykorzystania podczas degustaciji
na s$wiezym powietrzu podczas wydarzenia: "Live
Cooking" w Stupca

sztuk

55 350,00

45 000,00

454

Honorarium ambasadora marki za udziat w
degustacji na Swiezym powietrzu podczas
wydarzenia: "Live Cooking" w Stupca

sztuk

12 300,00

10 000,00

455

Degustacje na swiezym powietrzu
certyfikowanych produktéw: masta i twarogow,
podczas wydarzenia: "Live Cooking" w Stupca
(certyfikowane produkty na degustacje: twardg
Smietankowy 70 kg = 513,0 zt netto, twardg
wiejski 70 kg = 509,6 zt netto, twardg potttusty 40
kg = 191,2 zt netto, Masto ze Strzatkowa 250 szt.
=1.380,0 zt netto)

sztuk

3132,56

2 546,80

4.5.6

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Sklep Kulfon
Warszawa (transport: 250 km * 2 strony * 0,83 zt
= 415 zl netto | certyfikowane produkty = 152,2 zt
netto: twarég smietankowy 5 kg, twardg wiejski 5
kg, twarog pétttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10 godz.)

sztuk

1 066,66

867,20

4.5.7

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Sklep Kulfon
Siennica (transport: 254 km * 2 strony * 0,83 zt =
421,64 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt netto: twardg smietankowy 5 kg, twardg wiejski
5 kg, twardg pétttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa
10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

sztuk

1075,64

874,50

45.8

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Sklep Kulfon
Kotbiel (transport: 257 km * 2 strony * 0,83 zt =
426,62 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt netto: twardg Smietankowy 5 kg, twardg wiejski
5 kg, twardg potttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa
10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

sztuk

1 080,95

878,82
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459

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Ekoser
Gdansk (transport: 283 km * 2 strony * 0,83 zt =
469,78 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt netto: twardg Smietankowy 5 kg, twardg wiejski
5 kg, twardg poétttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa
10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

sztuk

1134,04

921,98

4.5.10

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogdw, w punktach sprzedazy: Intermarche w
Stupca transport: 7 km * 2 strony * 0,83 zt * 6 dni
= 69,72 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt * 6 dni = 912 zt netto: twardg $mietankowy 5
kg, twardg wiejski 5 kg, twardg potttusty 5 kg,
Masto ze Strzatkowa 10 szt | hostessa = 300 zt *
6 dni = 1.800 zt netto, 6 dni po 10 godz.)

sztuk

3422,99

2782,92

45.11

Degustacje na swiezym powietrzu
certyfikowanych produktéw: masta i twarogow,
podczas wydarzenia: Ogélnopolskie Swieto Sera
- Festiwal Seréw i Twarogdéw w Olsztynie
(certyfikowane produkty na degustacje: twarég
Smietankowy 40 kg = 293,6 zt netto, twardg
wiejski 40 kg = 291,2 zt netto, twardg pottlusty 20
kg = 95,6 zt netto, Masto ze Strzatkowa 160 szt.
= 883,2 zl netto)

sztuk

1923,23

1563,60

4.5.12

Transport oséb na degustacji Ogélnopolskie
Swieto Sera - Festiwal Seréw i Twarogow (4
osoby, 3 dni, 580 km)

sztuk

592,12

481,40

4.5.13

Transport samochodowy produktéw
certyfikowanych do degustacji podczas Festiwalu
Seréw i Twarogow (580 km)

sztuk

592,12

481,40

4.5.14

Zakwaterowanie dla organizatoréw degustacji
Ogolnopolskie Swieto Sera - Festiwal Seréw i
Twarogoéw (4 osoby, 3 dni)

sztuk

5 608,80

4 560,00

4.5.15

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Mar-Pol Zgbki
(transport: 265 km * 2 strony * 0,83 zt = 439,9 z
netto | certyfikowane produkty = 152,2 zt netto:
twardg Smietankowy 5 kg, twardg wiejski 5 kg,
twardg potttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa 10 szt
| hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10 godz.)

sztuk

1097,28

892,10

4.6

Publikacje

23 120,00

4.6.1.

Druk publikacji (B5, 50 stron, twarda oprawa,
2'000 sztuk)

sztuk

28 437,60

23 120,00
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RZEM ETAP IV 178 546,09 145 159,42
ETAP V
5.2 Reklama w prasie 45 652,00
c21 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 16 5 460.00 5 000.00
" | Stupecka (16 wydan 176 x 150 mm) ’ ’
c 9 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 1 1003 68 81600
" | Olsztynska (1 wydanie, 16 modutow) ’ ’
23 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 1 1003 68 81600
"7 | Olsztynska (1 wydanie, 16 modutow) ’ ’
Emisja reklamy prasowej w dodatku do Gazety
5.2.4 1 2 693,70 2 190,00
Wyborczej: Katowice (1 wydanie, 6 modutow) sztuk ’ ’
Emisja reklamy prasowej w dodatku do Gazety
5.25 1 2 693,70 2 190,00
Wyborczej: Katowice (1 wydanie, 6 modutow) sztuk ’ ’
cg Emisja reklamy prasowej w Gazecie sztuk 1 393 60 320.00
7 | Wroctawskiej (1 wydanie, 16 modutdw) ’ ’
27 Emisja reklamy prasowej w Gazecie sztuk 1 393 60 320.00
" | Wroctawskiej (1 wydanie, 16 modutdw) ’ ’
5.2.8 | Emisja reklamy prasowej w gazecie Poradnik
Domowy (1 wydanie, 1/2 strony A4) sztuk 1 30750,00 25 000,00
5.2.9 Em|SJg reklamy prgsowej w gazecie Samo sztuk 1 14 760,00 12 000,00
Zdrowie (1 wydanie, 1 strona)
Marketing bezposredni: gadzety reklamowe wykorzystywane podczas
5.3 | targéw, pokazéw, degustacji, marketingu bezposredniego i innych dziatan 10 500,00
marketingowo - informacyjnych
531 KalelndarzelBS k3|azkowe na 2019 r. z projektem sztuk 100 3690,00 3.000,00
graficznym i oznakowaniem
532 Kalelndarzeltr01d2|eln§ na 2019 r.z projektem sztuk 500 9225,00 7500,00
graficznym i wykonaniem
5.4 Udziat w targach 42 732,00
Wyzywienie oséb biorgcych udziat w targach
5.4.1 | Smaki Regionéw w Poznaniu - Polska (4 osoby, | sztuk 4 1180,80 960,00
4 dni)
Transport os6b na targi Smaki Regionéw w
5.4.2 | Poznaniu - Polska (4 osoby, samochéd osobowy | sztuk 1 653,38 531,20

0 poj. silnika powyzej 900 cm3, 640 km, 4 dni)




5.4.3

Hostessy na targi Smaki Regionéw w Poznaniu -
Polska (1 osoby, 4 dni po 8h)

sztuk

1476,00

1200,00

5.4.4

Transport samochodowy produktéw
certyfikowanych do degustacji podczas targéow
(160 km)

sztuk

163,34

132,80

5.4.5

Certyfikowane produkty na degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150 kg na 4 dni
targowe)

sztuk

2 345,61

1907,00

5.4.6

Projekt i wykonanie zabudowy stoiska na targi
Mleko Expo w Warszawie - Polska

sztuk

24 600,00

20 000,00

5.4.7

Udziat w targach Mleko Expo w Warszawie -
Polska: zakup powierzchni wystawienniczej 20
m2 wraz z optatg rejestracyjng, pakietem
reklamowym, ubezpieczeniem, sprzgtaniem,
rozliczeniem energii elektrycznej, innymi optatami
manipulacyjno - sktadkowymi wymaganymi przez
organizatorow)

sztuk

8 450,10

6 870,00

5.4.8

Zakwaterowanie dla uczestnikéw targow Mieko
Expo w Warszawie - Polska (4 osoby, 4 dni)

sztuk

7 478,40

6 080,00

5.4.9

Wyzywienie osob biorgcych udziat w targach
Mleko Expo w Warszawie - Polska (4 osoby, 4
dni)

sztuk

1180,80

960,00

5.4.10

Transport oséb na targi Mleko Expo w
Warszawie - Polska (4 osoby, samochéd
osobowy o poj. silnika powyzej 900 cm3, 520 km)

sztuk

530,87

431,60

5.4.11

Hostessy na targi Mleko Expo w Warszawie -
Polska (1 osoby, 3 dni po 8h)

sztuk

1107,00

900,00

5.4.12

Transport samochodowy produktéw
certyfikowanych do degustacji podczas targéw
(520 km)

sztuk

530,87

431,60

5.4.13

Certyfikowane produkty na degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150 kg na 3 dni
targowe)

sztuk

2 863,19

2327,80

5.6

Degustacje

4 375,40

5.6.1

Degustacje na swiezym powietrzu
certyfikowanych produktéw: masta i twarogéw,
podczas wydarzenia: Wielkopolskie Swieto Mleka
i Powiatu Kolskiego w Kole (certyfikowane
produkty na degustacje: twardg smietankowy 10
kg = 73,4 zt netto, twardg wiejski 10 kg = 72,8 zt
netto, twardg potttusty 5 kg = 23,9 zt netto, Masto
ze Strzatkowa 50 szt. = 276,0 zt netto)

sztuk

548,70

446,10
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5.6.2

Degustacje na swiezym powietrzu
certyfikowanych produktéw: masta i twarogow,
podczas wydarzenia: Dozynki Parafialne w
Kleczewie (certyfikowane produkty na
degustacje: twardg smietankowy 10 kg = 73,4 zt
netto, twardg wiejski 5 kg = 36,4 zt netto, twardg
poétttusty 2 kg = 9,56 zt netto, Masto ze
Strzatkowa 20 szt. = 110,4 zt netto)

sztuk

282,60

229,76

5.6.3

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Ekoser
Gdansk (transport: 283 km * 2 strony * 0,83 zt =
469,78 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt netto: twardg smietankowy 5 kg, twardg wiejski
5 kg, twardg potttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa
10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

sztuk

1134,04

921,98

5.6.4

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: "U Gosi"
Gdansk (transport: 278 km * 2 strony * 0,83 zt =
461,48 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt netto: twardg smietankowy 5 kg, twardg wiejski
5 kg, twardg potttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa
10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

sztuk

1123,83

913,68

5.6.5

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogoéw, w punktach sprzedazy: F.H. P.B.
Sternalscy Gdynia (transport: 290 km * 2 strony *
0,83 zt = 481,4 zt netto | certyfikowane produkty
=152,2 zt netto: twardg Smietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg potttusty 5 kg, Masto
ze Strzatkowa 10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1
dzien, 10 godz.)

sztuk

1148,33

933,60

5.6.6

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: Handel
Obwozny Artykutami Spozywczymi A. Izdebski
Gdansk (transport: 288 km * 2 strony * 0,83 zt =
478,08 zt netto | certyfikowane produkty = 152,2
zt netto: twardg smietankowy 5 kg, twardg wiejski
5 kg, twardg poétttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa
10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

sztuk

1144,24

930,28

RAZEM ETAP V

127 009,06

103 259,40

23



ETAP VI

6.3 Reklama w prasie 80 786,00
6.3.1 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk 12 1 845.00 1500.00
" | Stupecka (12 wydan 176 x 150 mm) ’ ’
6.3.2 Emisja reklamy prasowej w gazecie Gazeta sztuk n 1 003.68 $16.00
" | Olsztynska (1 wydanie, 16 modutow) ’ ’
6.3.3 Emisja reklamy prasowej w Gazecie sztuk n 393 60 320.00
7 | Wroctawskiej (1 wydanie, 16 modutow) ’ ’
Emisja reklamy prasowej w gazecie Przeglad
®-3-4 | Mieczarski (1 wydanie, 1/2 str. A4) sztuk |1 253,30 450,00
Emisja reklamy prasowej w stotecznym dodatku
6.3.5 2 9594,00 7 800,00
do Gazety Wyborczej (2 wydania) sztuk ’ ’
Emisja reklamy prasowej w gazecie Przeglad
©38 | Mieczarski (1 wydanie, 1/2 str. A) sztuk |1 233,50 450,00
Emisja reklamy prasowej w gazecie Poradnik
6.3.7 Domowy (1 wydanie, 1/2 strony A4) sztuk 1 30 750,00 25 000,00
6.3.8 Emisja reklamy prasowej w gazecie Swiat sztuk n 54 120.00 44 000.00
" | Kobiety (1 wydanie, 1/2 strony) ’ ’
Emisja reklamy prasowej w gazecie Przeglad
©-3-9 | Mieczarski (1 wydanie, 1/2 str. A4) sztuk |1 253,30 450,00
6.4 Udziat w targach 42 351,60
Zakwaterowanie dla uczestnikéw targéw Grune
641 |\Woche w Berlinie - Niemcy (5 0séb, 10 dni) sztuk | 10 23 370,00 19.000,00
Wyzywienie osob biorgcych udziat w targach
6.4.2 | Grune Woche w Berlinie - Niemcy (5 osoéb, 10 sztuk 10 12 958,05 10 535,00
dni)
Transport oséb na targi Grune Woche w Berlinie
6.4.3 |- Niemcy (5 oséb, 2 samochody osobowe 0 poj. sztuk 1 714,63 581,00
nie przewyzszajgcej 900 cm3, 700 km)
Transport towaréw na targi Grune Woche w
6.4.4 | Berlinie - Niemcy (samochod osobowy o poj. sztuk 1 714,63 581,00
silnika powyzej 900 cm3, 700 km)
Tlumacz na targi Grune Woche w Berlinie -
6.4.5 N'er.ncy O OSObaT. 10. dni po 8 h), kFory bedzie sztuk 10 12 300,00 10 000,00
udzielat informaciji klientom zagranicznym na
temat produktéw bedacych przedmiotem operaciji
6.4.6 | Certyfikowane produkty na degustacje dla sztuk 10 2 035,16 1 654,60

odwiedzajgcych stoisko (150 kg na 10 dni




targowych)

6.6

Degustacje

3 070,40

6.6.1

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: SOT Malbork
(transport: 262 km * 2 strony * 0,83 zt = 434,92 zt
netto | certyfikowane produkty = 152,2 zt netto:
twardg Smietankowy 5 kg, twarog wiejski 5 kg,
twardg potttusty 5 kg, Masto ze Strzatkowa 10 szt
| hostessa = 300 zt netto, 1 dzien, 10 godz.)

sztuk

1091,16

887,12

6.6.2

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogow, w punktach sprzedazy: "Jas i
Matgosia" Nowogard (transport: 370 km * 2
strony * 0,83 zt = 614,2 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto: twardg smietankowy 5
kg, twardg wiejski 5 kg, twardg potttusty 5 kg,
Masto ze Strzatkowa 10 szt | hostessa = 300 z
netto, 1 dzien, 10 godz.)

sztuk

1311,67

1 066,40

6.6.3

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogéw, w punktach sprzedazy: Boks Sereks
Poznan Franowo (transport: 64 km * 2 strony *
0,83 zt = 106,24 zt netto | certyfikowane produkty
=152,2 zt netto: twardg Smietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg potttusty 5 kg, Masto
ze Strzatkowa 10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1
dzien, 10 godz.)

sztuk

686,88

558,44

6.6.4

Degustacje certyfikowanych produktéw: masta i
twarogéw, w punktach sprzedazy: Boks WSM
Poznan Franowo (transport: 64 km * 2 strony *
0,83 zt = 106,24 z! netto | certyfikowane produkty
= 152,2 zt netto: twardg $mietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg pétttusty 5 kg, Masto
ze Strzatkowa 10 szt | hostessa = 300 zt netto, 1
dzien, 10 godz.)

sztuk

686,88

558,44

RAZEM ETAP VI

155 235,84

126 208,00

Suma kosztéw operacji

460 790,99

374 626,82
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9. HARMONOGRAM PLANOWANEJ OPERACJI

Lp.

Zadanie

Data rozpoczecia
realizacji zadania

Data zakonczenia
realizacji zadania

Czas trwania zadania
podany w dniach

2

3

4

ETAP IV

4.2

Reklama w prasie

01.04.2018

31.07.2018

122

421

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Stupecka (16
wydan,150*176 mm)

01.04.2018

31.07.2018

122

4.2.2

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Olsztynska (1
wydanie, 16 modutéw)

01.04.2018

30.04.2018

30

4.2.3

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Olsztynska (1
wydanie, 16 modutéw)

01.06.2018

30.06.2018

30

424

Emisja reklamy prasowej w
dodatku do Gazety
Wyborczej: Katowice (1
wydanie, 6 modutéw)

01.05.2018

31.05.2018

31

4.2.5

Emisja reklamy prasowej w
dodatku do Gazety
Wyborczej: Katowice (1
wydanie, 6 modutéw)

01.07.2018

31.07.2018

31

4.2.6

Emisja reklamy prasowej w
Gazecie Wroctawskiej (1
wydanie, 16 modutéw)

01.05.2018

31.05.2018

31

4.2.7

Emisja reklamy prasowej w
Gazecie Wroctawskiej (1
wydanie, 16 modutéw)

01.07.2018

31.07.2018

31

4.2.8

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Przeglad Mleczarski
(1 wydanie, 1/2 strony A4)

01.04.2018

31.07.2018

121

4.3

Udziat w targach

01.04.2018

31.05.2018

31

43.1

Projekt i wykonanie zabudowy
stoiska na targi Polagra Food
w Poznaniu - Polska

01.04.2018

31.05.2018

31

4.3.2

Udziat w targach Polagra
Food w Poznaniu -
Polska:zakup powierzchni
wystawienniczej 20 m2 wraz z
optata rejestracyjna, pakietem
reklamowym,
ubezpieczeniem, sprzataniem,
rozliczeniem energii

01.05.2018

31.05.2018

30
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elektrycznej, innymi optatami
manipulacyjno - skladkowymi
wymaganymi przez
organizatoréw)

433

Zakwaterowanie dla
uczestnikow targéw Polagra
Food w Poznaniu - Polska (3
osoby, 5 dni)

01.05.2018

31.05.2018

30

434

Wyzywienie osob biorgcych
udziat w targach Polagra
Food w Poznaniu - Polska (3
osoby, 5 dni)

01.05.2018

31.05.2018

30

4.3.5

Transport oséb na targi
Polagra Food w Poznaniu -
Polska (3 osoby, samochdd
osobowy o0 poj. silnika
powyzej 900 cm3, 800 km, 5
dni)

01.05.2018

31.05.2018

30

4.3.6

Hostessy na targi Polagra
Food w Poznaniu - Polska (1
osoby, 5 dni po 8h)

01.05.2018

31.05.2018

30

43.7

Transport samochodowy
produktéw certyfikowanych do
degustacji podczas targéw
(160 km)

01.05.2018

31.05.2018

30

4.3.8

Certyfikowane produkty na
degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150
kg na 5 dni targowych)

01.05.2018

31.05.2018

30

4.5

Degustacje

01.05.2018

31.07.2018

92

451

Degustacja na swiezym
powietrzu certyfikowanych
produktéw: masta i twarogéw,
podczas wydarzenia:
Spotkania z Folklorem w
Stupcy (certyfikowane
produkty na degustacje:
twardg Smietankowy 10 kg =
73,4, zt netto, twardg wiejski
10 kg = 72,8 zt netto, twardg
potttusty 5 kg = 23,9 zt netto,
Masto ze Strzatkowa 20 szt. =

01.05.2018

31.05.2018

31
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110,4 zt netto)

4.5.2

Degustacje na swiezym
powietrzu certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
podczas wydarzenia:
Festiwalu Kultury Stowianskiej
i Cysterskiej w Lgdzie nad
Wartg (certyfikowane produkty
na degustacje: twardg
Smietankowy 20 kg = 146,8 zt
netto, twardg wiejski 20 kg =
145,6 zt netto, twardg pottiusty
10 kg = 47,8 zt netto, Masto
ze Strzatkowa 60 szt. = 331,2
zt netto)

01.06.2018

30.06.2018

30

453

Przygotowanie infrastruktury,
nagtosnienia, brandingu do
wykorzystania podczas
degustacji na Swiezym
powietrzu podczas
wydarzenia: "Live Cooking" w
Stupca

01.07.2018

31.07.2018

31

454

Honorarium ambasadora
marki za udziat w degustacji
na swiezym powietrzu
podczas wydarzenia: "Live
Cooking" w Stupca

01.07.2018

31.07.2018

31

4.5.5

Degustacje na swiezym
powietrzu certyfikowanych
produktéw: masta i twarogéw,
podczas wydarzenia: "Live
Cooking" w Stupca
(certyfikowane produkty na
degustacje: twarég
Smietankowy 70 kg = 513,0 z
netto, twardg wiejski 70 kg =
509,6 zt netto, twardg potttusty
40 kg = 191,2 zt netto, Masto
ze Strzatkowa 250 szt. =
1.380,0 zt netto)

01.07.2018

31.07.2018

31
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4.5.6

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: Sklep
Kulfon Warszawa (transport:
250 km * 2 strony * 0,83 zt =
415 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto:
twardg $mietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg
pétttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa
= 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

01.04.2018

30.04.2018

30

4.5.7

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: Sklep
Kulfon Siennica (transport:
254 km * 2 strony * 0,83 zt =
421,64 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto:
twardg $mietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg
pétttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa
= 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

01.05.2018

31.05.2018

31

4.5.8

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: Sklep
Kulfon Kotbiel (transport: 257
km * 2 strony * 0,83 zt =
426,62 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto:
twardg $mietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg
potttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa
= 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

01.06.2018

30.06.2018

30

4.5.9

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy:
Ekoser Gdansk (transport:
283 km * 2 strony * 0,83 zt =
469,78 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto:
twardg $mietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg
potttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa

01.07.2018

31.07.2018

31
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=300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

4.5.6

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy:
Intermarche w Stupca
transport: 7 km * 2 strony *
0,83 zt * 6 dni = 69,72 zt netto
| certyfikowane produkty =
152,2 zt * 6 dni = 912 zt netto:
twardog Smietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twarog
potttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa
=300 zt * 6 dni = 1.800 zt
netto, 6 dni po 10 godz.)

01.07.2018

31.07.2018

31

5.6.7

Degustacje na swiezym
powietrzu certyfikowanych
produktéw: masta i twarogéw,
podczas wydarzenia:
Ogolnopolskie Swieto Sera -
Festiwal Seréw i Twarogow w
Olsztynie (certyfikowane
produkty na degustacje:
twardg Smietankowy 40 kg =
293,6 zt netto, twardg wiejski
40 kg = 291,2 zt netto, twardg
potttusty 20 kg = 95,6 zt netto,
Masto ze Strzatkowa 160 szt.
= 883,2 zl netto)

01.06.2018

30.06.2018

30

5.6.8

Transport osébna degustaciji
Ogolnopolskie Swieto Sera -
Festiwal Seréw i Twarogéw (4
osoby, 3 dni)

01.06.2018

30.06.2018

30

5.6.9

Transport samochodowy
produktéw certyfikowanych do
degustacji podczas Festiwalu
Serow i Twarogow

01.06.2018

30.06.2018

30

5.6.10

Zakwaterowanie dla
organizatoréw degustacji
Ogolnopolskie Swieto Sera -
Festiwal Seréw i Twarogéw (4
osoby, 3 dni)

01.06.2018

30.06.2018

30

30




5.6.11

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: Mar-
Pol Zgbki (transport: 265 km *
2 strony * 0,83 zt = 439,9 zt
netto | certyfikowane produkty
=152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twardg
wiejski 5 kg, twardg pétttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 zI netto,
1 dzien, 10 godz.)

01.04.2018

30.04.2018

30

4.6

Publikacje

01.04.2018

31.07.2018

121

4.6.1

Druk publikaciji (B5, 50 stron,
twarda oprawa, 2'000 sztuk)

01.04.2018

31.07.2018

121

ETAPV

5.2

Reklama w prasie

01.08.2018

30.11.2018

122

5.21

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Stupecka (16
wydan,150*176 mm)

01.08.2018

30.11.2018

122

5.2.2

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Olsztynska (1
wydanie, 16 modutéw)

01.08.2018

31.08.2018

31

5.23

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Olsztynska (1
wydanie, 16 modutéw)

01.10.2018

31.10.2018

31

5.24

Emisja reklamy prasowej w
dodatku do Gazety
Wyborczej: Katowice (1
wydanie, 6 modutéw)

01.09.2018

30.09.2018

30

5.25

Emisja reklamy prasowej w
dodatku do Gazety
Wyborczej: Katowice (1
wydanie, 6 modutéw)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.2.6

Emisja reklamy prasowej w
Gazecie Wroctawskiej (1
wydanie, 16 modutéw)

01.09.2018

30.09.2018

30
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527

Emisja reklamy prasowej w
Gazecie Wroctawskiej (1
wydanie, 16 modutéw)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.2.8

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Poradnik Domowy (1
wydanie, 1/2 strony A4)

01.08.2018

30.11.2018

122

5.2.9

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Samo Zdrowie (1
wydanie, 1 strona A4)

01.08.2018

30.11.2018

122

5.3

Marketing bezposredni:
gadzety reklamowe
wykorzystywane podczas
targow, pokazéw,
degustacji, marketingu
bezposredniego i innych
dziatan marketingowo -
informacyjnych

01.08.2018

30.11.2018

91

53.1

Kalendarze B5 ksigzkowe na
2019 r. z projektem
graficznym i oznakowaniem

01.09.2018

30.11.2018

91

53.2

Kalendarze trojdzielne na
2019 r.z projektem graficznym
i wykonaniem

01.09.2018

31.11.2018

91

5.4

Udziat w targach

01.09.2018

30.11.2018

122

54.1

Wyzywienie osob biorgcych
udziat w targach Smaki
Regionéw w Poznaniu -
Polska (4 osoby, 4 dni)

01.09.2018

30.09.2018

30

54.2

Transport oséb na targi Smaki
Regionéw w Poznaniu -
Polska (4 osoby, samochdd
osobowy o poj. silnika
powyzej 900 cm3, 640 km, 4
dni)

01.09.2018

30.09.2018

30

543

Hostessy na targi Smaki
Regionéw w Poznaniu -
Polska (1 osoby, 4 dni po 8h)

01.09.2018

30.09.2018

30

5.4.4

Transport samochodowy
produktéw certyfikowanych do
degustacji podczas targéow
(160 km)

01.09.2018

30.09.2018

30
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5.4.5

Certyfikowane produkty na
degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150
kg na 4 dni targowe)

01.09.2018

30.09.2018

30

5.4.6

Projekt i wykonanie zabudowy
stoiska na targi Mleko Expo w
Warszawie - Polska

01.09.2018

30.09.2018

30

5.4.7

Udziat w targach Mleko Expo
w Warszawie - Polska:zakup
powierzchni wystawienniczej
20 m2 wraz z opfatg
rejestracyjng, pakietem
reklamowym,
ubezpieczeniem, sprzataniem,
rozliczeniem energii
elektrycznej, innymi optatami
manipulacyjno - skladkowymi
wymaganymi przez
organizatoréw)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.4.8

Zakwaterowanie dla
uczestnikow targow Mileko
Expo w Warszawie - Polska (4
osoby, 4 dni)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.4.9

Wyzywienie osob biorgcych
udziat w targach Mleko Expo
w Warszawie - Polska (4
osoby, 4 dni)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.4.10

Transport oséb na targi
Mleko Expo w Warszawie -
Polska (4 osoby, samochdd
osobowy o0 poj. silnika
powyzej 900 cm3, 520 km)

01.11.2018

30.11.2018

30

54.11

Hostessy na targi Mleko Expo
w Warszawie - Polska (1
osoby, 3 dni po 8h)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.4.12

Transport samochodowy
produktéw certyfikowanych do
degustacji podczas targéow
(520 km)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.4.13

Certyfikowane produkty na
degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150
kg na 3 dni targowe)

01.11.2018

30.11.2018

30
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5.6

Degustacje

5.6.1

Degustacje na swiezym
powietrzu certyfikowanych
produktéw: masta i twarogéw,
podczas wydarzenia:
Wielkopolskie Swieto Mleka i
Powiatu Kolskiego w Kole
(certyfikowane produkty na
degustacje: twarég
Smietankowy 10 kg = 73,4 zt
netto, twardg wiejski 10 kg =
72,8 zt netto, twardg potttusty
5 kg = 23,9 zt netto, Masto ze
Strzatkowa 50 szt. = 276,0 zt
netto)

01.08.2018

31.08.2018

31

5.6.2

Degustacje na swiezym
powietrzu certyfikowanych
produktéw: masta i twarogéw,
podczas wydarzenia: DozynKi
Parafialne w Kleczewie
(certyfikowane produkty na
degustacje: twarég
Smietankowy 10 kg = 73,4 zt
netto, twardg wiejski 5 kg =
36,4 zt netto, twardg potttusty
2 kg = 9,56 zt netto, Masto ze
Strzatkowa 20 szt. = 110,4 zt
netto)

01.08.2018

31.08.2018

31

5.6.3

Degustacje certyfikowanych
produktéw: masta i twarogéw,
w punktach sprzedazy:
Ekoser Gdansk (transport:
283 km * 2 strony * 0,83 zt =
469,78 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto:
twardg Smietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twarog
pétttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa
=300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

01.08.2018

31.08.2018

31
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5.6.4

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: "U
Gosi" Gdansk (transport: 278
km * 2 strony * 0,83 zt =
461,48 zt netto | certyfikowane
produkty = 152,2 zt netto:
twardg $mietankowy 5 kg,
twardg wiejski 5 kg, twardg
pétttusty 5 kg, Masto ze
Strzatkowa 10 szt | hostessa
= 300 zt netto, 1 dzien, 10
godz.)

01.09.2018

30.09.2018

30

5.6.5

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: F.H.
P.B. Sternalscy Gdynia
(transport: 290 km * 2 strony *
0,83 zt = 481,4 zt netto |
certyfikowane produkty =
152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twardg
wiejski 5 kg, twardg pétttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 z netto,
1 dzien, 10 godz.)

01.10.2018

31.10.2018

31

5.6.6

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy:
Handel Obwozny Artykutami
Spozywczymi A. Izdebski
Gdansk (transport: 288 km * 2
strony * 0,83 zt = 478,08 zt
netto | certyfikowane produkty
=152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twarog
wiejski 5 kg, twardg potttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 zI netto,
1 dzien, 10 godz.)

01.11.2018

30.11.2018

30

5.8

Inny kanat przekazu:
ambasador marki

01.08.2018

30.11.2018

122

5.8.1

Wykorzystanie wizerunku
ambasadora marki do reklamy
zewnetrzenej typu outdoor,
baneréw reklamowych,
plakatéw, ulotek, reklamy w
Internecie, reklam typu digital.

01.08.2018

30.11.2018

122
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6.3

Reklama w prasie

01.12.2018

28.02.2019

920

6.3.1

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Stupecka (12
wydan,150*176 mm)

01.12.2018

28.02.2019

90

6.3.2

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Gazeta Olsztyhska (1
wydanie, 16 modutéw)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.3.3

Emisja reklamy prasowej w
Gazecie Wroctawskiej (1
wydanie, 16 modutéw)

01.01.2019

31.01.2019

31

6.3.4

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Przeglad Mleczarski
(1 wydanie, 1/2 strony A4)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.3.5

Emisja reklamy prasowej w
stotecznym dodatku do
Gazety Wyborczej (2
wydania)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.3.6

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Przeglad Mleczarski
(1 wydanie, 1/2 strony A4)

01.02.2019

28.02.2019

28

6.3.7

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Poradnik Domowy (1
wydanie, 1/2 strony A4)

01.02.2019

28.02.2019

28

6.3.8

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Swiat Kobiety (1
wydanie, 1/2 strony)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.3.9

Emisja reklamy prasowej w
gazecie Przeglad Mleczarski
(1 wydanie, 1/2 strony A4)

01.12.2018

28.02.2019

90

6.4

Udziat w targach

01.01.2019

31.01.2019

31

6.4.1

Zakwaterowanie dla
uczestnikéw targéow Grune
Woche w Berlinie - Niemcy (5
0s06b, 10 dni)

01.01.2019

31.01.2019

31

6.4.2

Wyzywienie oséb biorgcych
udziat w targach Grune
Woche w Berlinie - Niemcy (5
0s06b, 10 dni)

01.01.2019

31.01.2019

31
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6.4.3

Transport oséb na targi Grune
Woche w Berlinie - Niemcy (5
0s0b, 2 samochody osobowe
0 POj. nie przewyzszajgcej
900 cm3, 700 km)

01.01.2019

31.01.2019

31

6.4.4

Transport towaréw na targi
Grune Woche w Berlinie -
Niemcy (samocho6d osobowy
0 poj. silnika powyzej 900
cm3, 700 km)

01.01.2019

31.01.2019

31

6.4.5

Ttumacz na targi Grune
Woche w Berlinie - Niemcy (1
osoba, 10 dni po 8h), ktéry
bedzie udzielat informacji
klientom zagranicznym na
temat produktéw bedacych
przedmiotem operacji

01.01.2019

31.01.2019

31

6.4.6

Certyfikowane produkty na
degustacje dla
odwiedzajgcych stoisko (150
kg na 10 dni tarowych)

01.01.2019

31.01.2019

31

6.6

Degustacje

01.12.2019

28.02.2019

920

6.6.1

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: SOT
Malbork (transport: 262 km * 2
strony * 0,83 zt = 434,92 zt
netto | certyfikowane produkty
=152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twarog
wiejski 5 kg, twardg potttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 zt netto,

1 dzien, 10 godz.)

01.12.2018

31.12.2018

31

6.6.2

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: "Jas i
Matgosia" Nowogard
(transport: 370 km * 2 strony *
0,83 zt = 614,2 zt netto |
certyfikowane produkty =
152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twarog
wiejski 5 kg, twardg potttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 z netto,
1 dzien, 10 godz.)

01.01.2019

31.01.2019

31
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6.6.3

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: Boks
Sereks Poznan Franowo
(transport: 64 km * 2 strony *
0,83 zt = 106,24 zl netto |
certyfikowane produkty =
152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twardg
wiejski 5 kg, twardg pétttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 z! netto,
1 dzien, 10 godz.)

01.02.2019

28.02.2019

28

6.6.4

Degustacje certyfikowanych
produktow: masta i twarogow,
w punktach sprzedazy: Boks
WSM Poznan Franowo
(transport: 64 km * 2 strony *
0,83 zt = 106,24 zl netto |
certyfikowane produkty =
152,2 zt netto: twardg
Smietankowy 5 kg, twardg
wiejski 5 kg, twardg pétttusty 5
kg, Masto ze Strzatkowa 10
szt | hostessa = 300 z netto,
1 dzien, 10 godz.)

01.02.2019

28.02.2019

28

10. Podziatl operacji na etapy

. . . Czas trwania etapu
Nr etapu Data rozpoczecia Data zakonczenia podany
Lp. realizacji etapu realizacji etapu w dniach
1 2 3 4
4 IV (Czwarty) 01.04.2018 31.07.2018 122
5 V (Piaty) 01.08.2018 30.11.2018 122
6 VI (Szosty) 01.12.2018 28.02.2019 90

Materialy drukowane:

1) Kalendarz ksiazkowy

Opis dziatan reklamowych wraz z dodatkowymi wytycznymi

format bloku ok. 165 x 240 mm (+/-5mm)




— na poczatku kalendarza strona z danymi osobowymi oraz telefonami informacyjnymi i
alarmowymi
— w czeSci informacyjnej powinny znajdowac si¢ nastepujace informacje obowiazkowe:
zasady pierwszej pomocy u dorostych i dzieci
informacje jak segregowac¢ odpady
piramida zywieniowa
informacje o Unii Europejskiej
Przedstawienie produktéw objetych systemem Jako$¢ i Tradycja z grafika
Zamawiajacy dopuszcza poza obowigzkowymi dodatkowe informacje w czesci
informacyjnej zaproponowane przez Wykonawce
Kalendarium:
— uklad tygodniowy 1 tydzien na dwoch stronach (caty tydzien na rozktadoéwce)
— papier biaty offset
— kolor 2+2 (czarny, niedziele i $wigta w kolorze czerwonym lub bordowym)
— pod kalendarium na kazdej rozktadowce po lewej stronie skrocone kalendarium na miesigc
biezacy, 3 m-ce poprzednie 1 3 m-ce nastepne, biezacy tydzien oraz przystowie, sentencja
— notes teleadresowy zintegrowany z blokiem

Oprawa:
— oprawa twarda zmi¢kczona pianka
— okleina skoropodobna z oznakowaniem logotypow
— kapitatka

ilo$¢ 100 szt. - 2019 r.
Probka produktu: Nie wymagana
2) Kalendarz trojdzielny

Glowka kalendarza:
wypukta, wymiar 31x22 cm, nadruk 4+0 z folig btyszczacg 1 lakierem matowym punktowo

Plecki:

ztozone z trzech cze¢$ci, wymiar kazdej czgéci 31x19 cm, nadruk w pelnym kolorze z folig
btyszczaca jednostronnie.

Kalendarium:

trdjdzielne na 12 miesigcy,

papier offset 80g/m2, nadruk 2+0 (czarny, niedziele i §wigta w kolorze czerwonym), wymiar
28x14

przezroczysty plastikowy pasek z okienkiem do zaznaczania dni tygodnia

ilos¢ 500 szt. - 2019 r.

Prébka produktu: Wymagany projekt graficzny
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3) Pkt. 1.6.3 Druk publikacji
- papier kreda 200 g / m2;
- 50 stron, formatu BS5;
- oprawa twarda, szyto — klejona;
- uszlachetnienia: lakier selektywny plus folia blysk;

Ilos¢: 2000 szt.

Probka produktu: Nie wymagana

Dzialania szczegolowe wytyczne:

4.3.1/5.4.13 Projekt nalezy wykona¢ za kazdym razem wedtug wytycznych SMU
Strzatkowo przy obowigzkowej akceptacji SMU Strzatkowo

5.4.1/5.4.14 Obowigzkowa obecnos¢ osoby z Agencji (Wykonawcy) podczas
targow

5.4.2/5.4.15/ 6.4.1 Zakwaterowanie w hotelach z minimum 4* przy obowigzkowej
akceptacji SMU Strzatkowo

5.4.3/5.4.8/5.4.16/ 6.4.2  Wyzywienie calodniowe wedlug kazdorazowych wytycznych SMU
Strzatkowo- dotyczy zapewnienia cateringu- przy obowigzkowej akceptacji SMU
Strzatkowo

5.4.5/5.4.10/ 5.4.18 Nalezy przedstawi¢ do akceptacji SMU Strzatkowo propozycje 3
hostess- przy obowigzkowej akceptacji SMU Strzatkowo

4.5.3 Event nalezy wykona¢ wedlug wytycznych SMU
Strzatkowo- przy obowigzkowej akceptacji SMU Strzatkowo
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DODATKOWE DANE:

I.  Adresy sklepow, w ktorych beda przeprowadzone dzialania: ,,Degustacje” :

Mar-Pol - Zabki ul. Pitsudskiego 180

Sklep Kulfon - Warszawa ul. Radziwie 3

Sklep Kulfon- Siennica, ul. Minska 19

Sklep Kulfon- Kotbiel, ul. 1-go Maja 65

Ekoser - Gdansk ul. Wodnika 50

Intermarche - Stupca ul. Berlinga 4

Ekoser - Gdansk ul. Rzesna 3

,,U Gosi” - Gdansk ul. Rzesna 3

F.H. P.B Sternalscy - Gdynia ul. Rdestowa 7

Handel Obwozny Art. Spozywczymi A. Izdebski Gdansk - Czerwony Dwor Pawilon 42
SOT - Malbork ul. Daleka 117

,,Jas$ 1 Matgosia” - Nowogard ul. Bohaterow Warszawy 7A
Poznan 61- 302, Franowo 1- Boks Sereks

Poznan 61- 302, Franowo 1- Boks WSM

II.  Zamawiajacy informuje, iz ambasadorem produktéw podlegajacych promocji jest pan

Mateusz Gessler.
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Zatgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego nr 1

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa: PP PP PP PPPPTN

Y [=Te 4]« - OSSO PU U PR PSP
N =1 =) oY LUV A 2 13 RSO P TR RURRROPRI
AAreS-Mails e e e e e s e b e e s be e s bee s nree e nreesnreean
L Vo1 e o 74 1Yo TSP
T PP
NEREGON: et a e s s ba s e e s s eanraes

Adres, na ktory Zamawiajgcy powinien przesytaé ewentualng korespondencje:

Dane dotyczace Zamawiajacego:
Spétdzielnia Mleczarska Udziatowcow
ul. Gen. Sikorskiego 28

62-420 Strzatkowo

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe nr 1 w ramach projektu pt.: JAKOSC | TRADYCIA ZE
STRZAtKOWA” skfadamy niniejszg oferte oswiadczajgc, ze akceptujemy w catosci wszystkie

warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.
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1. Oferujemy wykonanie catego zamdwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania Ofertowego

przedmiotowego postepowania za cene netto:

CENA netto . _,__ PILN

L3 (01 1114 (o 4 Yol SRR

stawka podatku VAT: ......cccccvvvvveeee %

2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatacznik do niniejszej oferty.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy w
zwigzku z realizacjg zamowienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamowienia w terminie okreslonym w
Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:
— posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej (t.j. Dz. U. z 2016, poz. 1829 ze zm.);
— znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajagce poprawng
i terminowa realizacje zamodwienia;
— posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg
realizacje zamowienia;
— dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i
terminowa realizacje zamdwienia;
— dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng
i terminowa realizacje zamdwienia;
6. Oswiadczamy, ze oferta jest dla nas wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty ustalonej
na ztozenie oferty.
7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamdwienia wykonam (-my)osobiscie/z udziatem

podwykonawcow*.
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8. Wykaz czesci zamodwienia, ktorej wykonanie Wykonawca zamierza powierzyc

podwykonawcy:

Osoba do kontaktéw z Zamawiajgcym:

tel. kontaktowy, faks: ......coovvvviiiiiiiiiii

Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli

w imieniu podmiotu

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatgcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego Nr 1

pomiedzy:

Spotdzielnig Mleczarskg Udziatowcow z siedzibg w Strzatkowie, ul. Gen. Sikorskiego 28, wpisang
do Rejestru Przedsiebiorcoéw prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda
w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS:
0000035625, NIP 6670003995

reprezentowang przez:

Prezesa Zarzadu - Piotra Borowskiego

Cztonka Zarzagdu — Andrzeja Ruminkiewicza

zwang dalej Zamawiajacym,

zwanym dalej Wykonawca

uwzgledniajac:

1. Rozporzadzenie delegowane Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r. uzupetniajgce
rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w sprawie wsparcia
rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow
Wiejskich (EFRROW) i wprowadzajgce przepisy przejsciowe;

2. Ustawe z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem srodkéw
Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach Programu
Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020 (tj. Dz. U. z 2017 r., poz. 562 ze zm.);

3. Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegotowych warunkdéw i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w ramach

poddziatania ,,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy
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producentéw na rynku wewnetrznym” objetego Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na
lata 2014 — 2020 (Dz. U. 2016, poz. 1080 ze zm.);

Uzgodniono, co nastepuje:

§ 1 — Przedmiot umowy

1. Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji zadan w ramach projektu pt.:
JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZALKOWA”, w zakresie okreslonym w zapytaniu ofertowym nr 1
oraz w zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanych dalej ,przedmiotem umowy” lub
»przedmiotem zamdwienia”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwaé sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania
Umowy, z zastrzezeniem, ze wybrani przez niego podwykonawcy muszg zosta¢ uprzednio
zatwierdzeni na pismie przez Zamawiajgcego. W zadnym wypadku Zamawiajacy nie bedzie
ponosi¢ konsekwencji potencjalnych sporéw powstatych pomiedzy Wykonawcy a jego
potencjalnymi podwykonawcami, w szczegdlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz
wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu przez
Wykonawce dziatan wchodzacych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ zaréwno wobec podwykonawcoéw jak rowniez
wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej Umowy.
Dotyczy to rowniez odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktéra to
odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest catkowicie wytgczona w przypadku dziatan
Wykonawcy, ktéry ponosi petng odpowiedzialno$¢ w tym zakresie. Do zakresu
odpowiedzialnosci Wykonawcy nie stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajacej z
art. 429 kodeksu cywilnego.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce z realizacji
niniejszej umowy wobec oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci wynikajace ze spraw

zwigzanych z prawami autorskimi.

§ 2 - Czas trwania
1. Jezeli z jakichkolwiek wzgleddw umowa o przyznaniu pomocy na realizacje kampanii, o ktérej
mowa w § 1 ust.1 zostanie rozwigzana - niniejsza umowa wygasa i z tego tytutu Wykonawcy

nie przystugujg zadne roszczenia wobec Zamawiajgcego.
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Termin rozpoczecia realizacji umowy to 1 marca 2018 r., realizacja umowy dzieli sie na trzy
etapy.

Termin zakonczenia kampanii — realizacji umowy: 28.02.2019 r.

Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy w
przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie s3 dostepne w budzecie
przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia ze
Wykonawce w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania Umowy, z
wytgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa w § 10 Umowy
udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez Zamawiajacego kosztow
kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy

oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.

§ 3 - Budzet przedmiotu umowy
Strony ustalajg, ze budzet przedmMiotu UMOWY WYNOSI weecveerneereeereneesaeessseessesesaeessenssseesssanes PLN
netto, (sfownie: ....cocoeeveeeveeee PLN), powiekszony o przypadajgcy podatek VAT,

naliczony zgodnie z obowigzujacg Wykonawce podatku od towardéw i ustug VAT wynoszacy

Kwota o ktorej mowa w ust. 1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego wobec
Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust. 1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli rzeczywisty
koszt dziatann poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem kampanii
przekracza koszt wskazany w zataczniku 1. Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia

kosztow.

§ 4 — Realizacja dziatan
Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ techniczng, finansowa i
odszkodowawczg za dziatania okreslone w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnos¢ z
obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspdlnotowymi oraz zasadami konkurencji majgcymi
zastosowanie w danej dziedzinie.
Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji dziatan
przewidzianych w harmonogramie.

Wykonawca zobowigzuje sie do:
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a) informowania i rozpowszechniania informacji o pomocy otrzymanej przez Zleceniodawce
z EFRROW, zgodnie z przepisami zatgcznika Il do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi
szczegotowo w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszarédw Wiejskich na lata
2014 - 2020, opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, w trakcie realizacji operacji (kampanii), w terminie od dnia zawarcia umowy;

b) wyraznego i czytelnego oznakowania materiatow informacyjnych i promocyjnych (w tym
przekazéw audiowizualnych, strojéw dla hostess i kucharzy), zwigzanych z realizowang
operacja (kampanig), zgodnie z przepisami Zatgcznika Ill do rozporzadzenia 808/2014
opisanymi szczegdétfowo w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014 — 2020, opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w trakcie realizacji operacji, w terminie od dnia zawarcia

umowy;

4. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwtocznie na adres e-mail:

a.borowska@smu.com.pl, o wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzi¢ nalezytemu
wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych
szczegotow.

Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatdw drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutéw strony
internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajgcego, a nastepnie Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa. Do pojecia wskazanego
wyzej nalezg rowniez projekty wszelkich zabudéw, w tym stoisk targowych, eventdw,
degustacji, spotow telewizyjnych, odcinkdw na YouTube. Przy czym Zamawiajgcemu

przystuguje réwniez prawo do wyboru hostess na targi.

W celu realizacji postanowied ust. 5 Wykonawca rozpocznie prace nad projektami co
najmniej 55 dni przed ich realizacjg, badz produkcjg, przy czym co najmniej 40 dni przed ich
realizacja lub produkcja Wykonawca zobowigzany jest przesta¢ ostateczny projekt
uwzgledniajgcy uwagi Zamawiajgcego — w catosci — do akceptacji Zamawiajgcego. W
przypadku niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi ryzyko, ze Zamawiajgcy
nie dokona akceptacji przekazanych projektow materiatdbw w terminie pozwalajgcym
Wykonawcy na ich realizacje lub produkcje. Akceptacja materiatdw, o ktdrych mowa w ust.

5, dokonywana jest na podstawie ostatecznych projektéw przedprodukcyjnych wykonanych
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10.

w technice dostosowanej do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format),
uwzgledniajgc standardy branzowe (np. wydruki probne, cromalin, matchprint, animacje,
filmy, zrzuty ekranowe itp.).

Zamawiajgcy ma prawo wnie$¢ uwagi do wskazanych w ust. 5 i 6 projektéw materiatow
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych oraz innych, o ktérych mowa w ust. 5, ktére
muszg zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce niezwtocznie, nie pdzniej niz w ciggu 2 dni
roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przesta¢ Zamawiajagcemu wskazane w zdaniu
poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego niezwtocznie po ich
wprowadzeniu, ale nie pdzniej niz w ciggu 2 dni roboczych od wniesienia uwag przez
Zamawiajgcego.

Zamawiajacy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne do
wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za zwtoke w przekazywaniu przez Zamawiajgcego kompletnych informaciji i
dokumentdéw dotyczacych wtasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce, w tym w
szczegdblnosci wytycznych i wskazowek ze strony Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa lub
Komisji Europejskiej, ktdre dotyczg realizacji Przedmiotu Umowy.

W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentow badz tez przekazania
nieprawdziwych informacji przez Zamawiajagcego — Wykonawca nie bedzie ponosit
odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajace, jednak jest zobowigzany do niezwtocznego
zawiadomienia Zamawiajacego o wykrytych nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia
kampanii zgodnie z Umowag. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziaftan
zwigzanych z realizacjg przedmiotu zamodwienia zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie
prawem oraz standardami zawodowymi.

Wykonawca zobowigzany bedzie informowac¢ Zamawiajgcego co najmniej na 30 dni naprzdod
o tworzeniu spotéw reklamowych, czy tez innych filmoéw, jak i tworzeniu wszelkiej innej
produkcji telewizyjnej (w tym réwniez na YouTube) i Wykonawca zapewni przedstawicielowi
Zamawiajgcego obecnos$¢ podczas ww. zdarzen. Jednoczesnie wszelkie dziatania, tj. w
szczegdblnosci gadzety, scenariusze, spoty tv oraz inne projekty muszg by¢ zatwierdzone przez
Zamawiajgcego — w formie pisemnej i przedstawione Zamawiajgcemu przez Wykonawce co

najmniej na 30 dni przed zdarzeniem, o ktérym mowa w zdaniu poprzedzajgcym.
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11. Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegdlnosci do
akceptacji projektow materiatow przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: Agnieszka Borowska (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail

a.borowska@smu.com.pl, nr telefonu 884700301 ze strony Wykonawcy:

§ 5 — Zasady ptatnosci

1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za:

a) dziatania zrealizowane w danym etapie realizacji Umowy nie pdzniej niz w ciggu 10 dni
roboczych przed zakonczeniem danego etapu, lub

b) zrealizowane dziatanie w danym etapie realizacji Umowy bezposrednio po zrealizowaniu
dziatania, lecz nie pdzniej niz w ciggu 10 dni roboczych przed zakoriczeniem danego etapu;
lub

c) dziatania wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem (np. emisja spotu reklamowego w
telewizji, programow $niadaniowych) realizowane w danym etapie realizacji Umowy nie
pozniej niz 14 dni przed ich wykonaniem.

2. Do kazdej faktury powinny by¢ dostarczone materiaty potwierdzajgce realizacje ustug ktorych
dotyczy dana faktura. Przedstawione materiaty powinny w szczegdlnosci w sposéb nie
pozostawiajgcy watpliwosci potwierdza¢ zgodnie z umowg wykorzystanie zatwierdzonych
przez Zamawiajacego i  Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa projektdw materiatow
informacyjnych oraz zamieszczenie informacji o ktéorych mowa w § 4 ust. 3.

3. Zamawiajacy zobowigzuje sie do regulowania wydatkéw kwalifikowanych (w rozumieniu
obowigzujgcych przepisdw a w szczegdlnosci rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie szczegdétowych warunkow i trybu przyznawania oraz
wypfaty pomocy finansowej w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym” objetego
programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020) zwigzanych z realizacjg dziatan
w ramach przedmiotu zamdwienia w terminie 14 dni od dnia otrzymania tgcznie:

- prawidtowo wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur -chyba ze krétszy termin
ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednig zgodg Zamawiajgcego

zobowigzan wobec oséb trzecich,
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- potwierdzen zaptaty dla wszystkich ew. podwykonawcow Wykonawcy;

- potwierdzen publikacji, emisji, statystyk z facebook, foto relacji z eventow, targow i
wszystkich potwierdzed na okoliczno$é kompletnego i nalezytego wykonania niniejszej
umowy

4. W szczegolnosci w przypadku gdy Zamawiajacy lub Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa lub
inny podmiot odpowiedzialny za kontrole prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi, ze
umowa lub poszczegdlne dziatania zostaty nienalezycie wykonane przez Wykonawce, to
zobowigzuje sie on do zwrotu Zamawiajgcemu w catosci wszystkich naleznosci pienieznych
otrzymanych od Zamawiajgcego w zwigzku z Umowa

5. W przypadku nie uznania przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa kosztéw kampanii z
przyczyn lezagcych po stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz

Zamawiajgcego wszystkich niezakwalifikowanych przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa

kosztéw w terminie 14 dni od momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

6. Postanowienia ust. 4 nie wytgczajg mozliwosci dochodzenia od Wykonawcy kar umownych
oraz roszczen odszkodowawczych od Wykonawcy przez Zamawiajgcego na zasadach

ogolnych.

§ 6 - Kary umowne
Strony postanawiajg, ze obowigzujgcy je formg odszkodowania w przypadku niewykonania lub
nienalezytego wykonania zobowigzan umownych bedg kary umowne w nastepujacych
wypadkach i wysokosciach:
1. Wykonawca zapftaci Zamawiajgcemu kary umowne:

1) w przypadku opdznienia w zakonczeniu Kampanii, o ktérym terminie mowa w § 2 ust. 3w
wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien opdznienia ;

2) w przypadku opdznienia w usunieciu nieprawidtowosci i btedéw w realizacji Kampanii w
wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien opdznienia liczagc od dnia
wyznaczonego przez Zamawiajgcego na ich usuniecie;

3) w przypadku opdznienia w wykonaniu poszczegdlnych etapow, o ktérych mowaw  § 2
ust. 2 i w zat. do niniejszej umowy pn.: Plan finansowy operacji wraz z zestawieniem
rzeczcowo — finansowym w wysokosci 1% wynagrodzenia umownego za kazdy dzien

opdznienia;
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4) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 5 tzn.
braku akceptacji przez Zamawiajgcego, badz Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa za
kazde takie naruszenie w wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego;

5) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktdrym mowa w § 4 ust. 6 w
wysokosci 1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzien opdznienia w przedtozeniu do
akceptacji projektéw materiatow, o ktérych mowa w § 4 ust. 5;

6) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 8 tzn.
nieuwzglednienia przez Wykonawce, nie pdzniej niz w ciggu 2 dni roboczych uwag
Zamawiajgcego w wysokosci 0,1 % wynagrodzenia umownego za kazdy dzieh opdznienia;

7) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 11 tzn.
braku informacji na rzecz Zamawiajacego o tworzeniu spotéw reklamowych oraz innych
obowigzkéw przewidzianych w tym ustepie w wysokosci 0,1 % wynagrodzenia umownego
za kazdy dzien opdznienia;

8) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa w § 4 ust. 11 tj.
niezatwierdzenia przez Zamawiajgcego projektéw i to w formie pisemnej w wysokosci 1 %
wynagrodzenia umownego za kazde naruszenie;

9) W przypadku niespetnienia przez Wykonawce jakiegokolwiek obowigzku zapisanego w
niniejszej umowie w wysokosci 5% wynagrodzenia umownego;

10) w przypadku odstgpienia od umowy przez ktdragkolwiek ze stron, z przyczyn lezgcych po
stronie Wykonawcy w wysokosci 20% wynagrodzenia umownego.

2. Kary umowne moga sie kumulowac .
3. Strony mogg dochodzi¢ na zasadach ogdlnych odszkodowania przewyzszajgcego wysokosci

kar umownych.

4. Niezaleznie od przewidzianych w niniejszym paragrafie kar umownych Zamawiajgcy moze
zleci¢ na koszt i ryzyko Wykonawcy wykonanie prac innemu podmiotowi - w razie braku

realizacji obowigzkéw umownych przez Wykonawce, w szczegdlnosci opisanych w § 4

niniejszej Umowy.

§ 7 — Rozliczanie umowy
1. Rozliczanie umowy odbywa sie etapami, zgodnie z podpisang miedzy Zamawiajagcym a
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Oprécz wymagan przedstawionych w § 5 niniejszej
umowy Wykonawca zobowigzuje sie rowniez do przekazania Zamawiajacemu tabelarycznego
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zestawienia pfatnosci rzeczywiscie dokonanych za dany etap, oraz sprawozdania z
przeprowadzonych dziatan w ramach kampanii za dany etap w terminie nie pdzniej niz 7 dni
po zakonczeniu danego etapu. Sprawozdania, o ktédrych mowa powyzej, beda przedstawione
zgodnie ze wzorem udostepnionym przez Zamawiajacego.

Razem z zestawieniem wydatkdw o ktédrym mowa w ust. 2 Wykonawca zobowigzany jest do
przedktadania dokumentow dowodowych potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz
wszelkich, statystyk oraz materiatéw dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw
prasowych zawierajgcych przedmiotowa reklame, filméw wykonanych w ramach kampanii.
Faktury oraz dokumenty towarzyszagce wystawione w jezyku obcym muszg byé
przettumaczone na jezyk polski. W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci
dziatan objetych niniejszg umowa podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie
na zadanie Zamawiajacego przedstawia¢ kopie faktur/rachunkéw przez podwykonawce na
Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan. Wszystkie te dowody, o ktérych mowa w
niniejszym ustepie zobowigzany jest Wykonawca przekazaé Zamawiajgcemu w terminie nie
pozniej niz 7 dni po zakonczeniu danego etapu. Niniejszy zapis w zadnym razie nie zmienia

Zasad ptatnosci, o ktérych mowa w § 5.

§ 8 — Kontrole

Wykonawca zobowigzany jest prowadzi¢ ksiegowos¢ analityczng pozwalajaca na identyfikacje
przychoddw i rozchoddw zwigzanych z realizacjg dziatan objetych Umowg. Na wezwanie
Zamawiajgcego, Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, Komisji Europejskiej i Europejskiego
Trybunatu Obrachunkowego, Wykonawca zobowigzany jest udostepnié¢ wszelkie informacje i
dokumenty niezbedne do weryfikacji wykonania przyjetych zobowigzan okreslonych w
Umowie, w tym wszelkie faktury VAT otrzymane od Konsorcjantow (jezeli dotyczy) i
wszystkich podwykonawcdéw, wystawione w ramach realizacji kampanii w okresie 5 lat od
zakonczenia realizacji dziatan.

Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajacy oraz Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa i Komisja Europejska mogg w kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole
techniczne i ksiegowe postepu prac i realizacji dziatan w ramach umowy. Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa oraz Komisja Europejska lub Europejski Trybunat Obrachunkowy, maja

rowniez dostep do ksigg i innych dokumentéw Wykonawcy zwigzanych z poniesionymi
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ptatnosciami w ramach umowy, od momentu jej podpisania przez piec¢ lat po dacie zaptaty

ostatniej ptatnosci na rzecz Wykonawcy.

§ 9 — Prawa wtasnosci intelektualnej

Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan, ktére

mogg by¢ objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania

niniejszej umowy.

O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia

okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego bezwarunkowo i

nieodwofalnie autorskie prawa majgtkowe, wynikajace z zaplanowanych dziatan w kampanii,

do wszelkich materiatow, fgcznie z opracowaniami graficznymi, wizualnymi i

audiowizualnymi, jak rowniez stronami internetowymi, bedgcych wynikiem realizacji dziatan

przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy utwordow
stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

(t.j.: Dz. U. 2017, poz. 880 z pdin. zm. —zwanej dalej ,ustawg”) i jako takie beda podlegaty

ochronie wynikajacej z przepisow ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich znanych polach

eksploatacji w szczegdlnosci na nastepujacych polach eksploatacji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technika egzemplarzy utworu,
w tym technikg drukarsky, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczng,
optyczng, elektroniczng lub inng technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie
lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i
fonicznych, nos$nikach papierowych lub podobnych, sSwiattoczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych nosnikach
zapisdw i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen;

b) wszelki obrét oryginatem Ilub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy, w tym
wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utwordw, w tym publiczne wykonanie, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne

udostepnianie Utwordw w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i
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W czasie przez siebie wybranym, w tym Internecie oraz na platformach cyfrowych, w
nieograniczonej ilosci odtworzen, wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji;
Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do Utwordw z

chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu.

Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utwordw, Wykonawca przenosi na

rzecz Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznych praw

autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 powyzej.

Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do

Utwordw nie beda wykonywaé takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego nastepcow

prawnych ani innych podmiotéw, ktérym Zamawiajacy przekaze Utwory.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordéw bezwarunkowo i nieodwotalnie,

bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym
oznaczania autorstwa Utwordw; jednoczesnie Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego i
osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do wykonywania i zezwalania na
rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utwordéw, w tym m.in. ttumaczen na inne
jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wiasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw autorskich
do Utwordw Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez Zamawiajgcego zgody na
wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. oséb autorskich praw osobistych do
Utwordw i z tego tytutu Zamawiajgcy jest uprawniony w szczegdlnosci do: nadzorowania
postepu realizacji Utwordw, przegladania materiatbw roboczych, przekazywania
materiatdw roboczych do oceny oséb trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na witgczenie Utworéw w catosci lub w czesci do innego utworu lub tez do
potaczenia z innym utworem.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na Zamawiajgcego

prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzoér uzytkowy, prawa z

rejestracji wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory lub

ich czesci beda podlegaé¢ ochronie wynikajgcej ze stosownych przepisdw ustawy — Prawo
wiasnosci przemystowe;.

W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy, pola

eksploatacji, Wykonawca zobowiazuje sie:
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10.

a) przenie$¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i czasowych
autorskie prawa majgtkowe do Utworéw na nowym polu eksploatacji;

b) przenies¢ na Zamawiajgcego wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich na nowym polu eksploatacji;

c) udzieli¢ zgdd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigzac sie nie
wykonywac¢ autorskich praw osobistych do Utwordw, w tym oznaczania autorstwa
utworow;

d) przenie$¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w ust. 7 Umowy za cene nie wyzszg niz 200
netto ( stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo wynalezione pole eksploatacji.

Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o ktérych mowa w niniejszym

paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w zakresie

okre$lonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajgcego do korzystania z know-how
zawartego w Utworach.

Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby Komisji Europejska lub Krajowy Osrodek Wsparcia

Rolnictwa miaty prawo informowac lub publikowa¢ informacje dotyczgce w szczegdlnosci

dziatan przewidzianych w Umowie, koncowej oceny tychze dziatan, jak réwniez podmiotéw,

ktdre uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawca.
§ 10 — Poufnosc¢ i zakaz konkurencji

Wykonawca zobowigzuje sie zachowaé w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane przez

Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca uzyska dostep po podpisaniu

Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i technologiczne

Zamawiajgcego poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty

oznaczone, jako poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym réwnoznacznym okresleniem i

niezaleznie czy byly uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy w

jakiejkolwiek innej formie. Wszelkie uzyskane w ten sposéb informacje stanowiag tajemnice

przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

(dalej: , tajemnica przedsiebiorstwa Zamawiajgcego”).

W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic przedsiebiorstwa

Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice

przedsiebiorstwa Zamawiajacego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;
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c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktére Zamawiajgcy moze poniesé w
wyniku naruszenia tajemnicy przedsiewziecia Zamawiajgcego przez Wykonawce przy
czym odpowiedzialnos¢ Wykonawcy w zaden sposdb nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wytgcznie organom
administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo, jednakze w takim wypadku
Wykonawca uprzednio poinformuje Zamawiajgcego, umozliwiajgc Wykonawcy podjecie
wtasciwych czynnosci majgcych na celu ochrone tajemnicy przedsiebiorstwa.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzgce réwniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 10 lat od zakonczenia wspétpracy Stron.

5. Niezaleznie od odpowiedzialnosci przewidzianej w ust.1-4 powyzej, ujawnienie tajemnicy
przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wyczerpuje znamiona czynu nieuczciwej konkurencji w
rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j. Dz.U.

22003 r., nr 153, poz. 1503 z pdzn. zm.).

§ 11 - Rozwigzanie umowy
Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Zamawiajgcego w

nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wtasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzarh umownych, pomimo otrzymania od
Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania -w terminie dodatkowym do 3 dni
roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem poleconym za potwierdzeniem
odbioru;

a) jesli Wykonaweca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

§ 12 — Spory pomiedzy Wykonawcg a osobami trzecimi
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o  wszelkich  postepowaniach
administracyjnych lub sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajacych z wykonania

niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia o czynnosciach, ktére nalezy podjaé.
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§ 13 — Postanowienia majace zastosowanie w przypadku rozbieznosci
W przypadku rozbieznosci pomiedzy postanowieniami niniejszej umowy a ofertg Wykonawcy,

jedynga prawnie wigzaca jest niniejsza umowa.

§ 14 Postanowienia koricowe

1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowa majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Spory mogace powstac na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad witasciwy dla
siedziby Zamawiajgcego.

4. Umowe sporzagdzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej ze
Stron.

5. Nastepujace zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) zat. nr 1 pn: Plan finansowy operacji wraz z zestawieniem rzeczowo — finansowym.

2) zat.nr 2 — Zatacznik nr 1- do zapytania ofertowego nr 1.

Wykonawca Zamawiajacy
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Zatgcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego Nr 1

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku podstaw do odrzucenia oferty

Skfadajac oferte w postepowaniu na realizacje na zadan w ramach projektu

pt.: JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZAtKOWA”

oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na

podstawie przestanek okreslonych w Rozdziale VIII ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego nr

Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu podmiotu
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Zatqcznik Nr 5 do Zapytania Ofertowego Nr 1

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku powigzan z Zamawiajgcym

Skfadajac oferte w postepowaniu na realizacje zadan w ramach projektu

pt.: JAKOSC | TRADYCJA ZE STRZAtKOWA”

oswiadczam (-y), ze nie jestem (-Smy)podmiotem powigzanym kapitatowo lub osobowo z
Zamawiajgcym. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem  postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a

wykonawcg, polegajace na:

uczestniczeniu jako wspadlnik w spétce cywilnej lub osobowej;

posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spétki kapitatowej;

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub
petnomocnika;

— pozostawianiu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

— pozostawaniu z Zamawiajacym w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osdb.

Podpis 0s6b uprawnionych do sktadania oswiadczen woli w
imieniu podmiotu
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